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Informacje wstępne

Na potrzeby artykułu oraz realizowanych badań zastosowane zostało  
sformułowanie zrównoważona gospodarka leśna (inaczej definiowana jako 
racjonalne użytkowanie zasobami leśnymi) rozumiane przez autorów jako: 

zachowywanie lasów i korzystnego jego wpływu na otoczenie i zdrowie 
człowieka, oraz równowagę przyrodniczą. Ponadto ochrona lasów i 

jego dóbr zarówno w zakresie zachowywania różnorodności 
przyrodniczej, zasobów leśnych i walorów krajobrazowych oraz 

potrzeba edukacji społeczności w tym zakresie.



Cel artykułu

przeprowadzenie pogłębionej analizy teoretyczno-badawczej na 

temat sposobu wykorzystania mediów społecznościowych, 

w celu budować większej świadomość społeczeństwa o 

racjonalnym użytkowaniu zasobami leśnymi. 



Przyjęta hipoteza  

Państwowe Gospodarstwo Leśne Lasy Państwowe w sposób 

świadomy realizują działania komunikacyjne instytucji w mediach 

społecznościowych, informując o racjonalnym użytkowaniu 

zasobami leśnych. 



Weryfikacja hipotezy – metodyka badania

Czas realizacji badań i analiz:

01-26.07.2018r, 

Metody badawcze: 

(0) przegląd literatury – desk research 

(1) obserwacja nieuczestnicząca wybranych mediów społecznościowych 
Facebook, Instagram, 

(2) analizy danych zastałych zawartych w kanałach społecznościowych YouTube 
oraz Twitter; 

(3) pilotażowe badania ankietowe wykonane na 45 podmiotach leśnych z terenu 
Polski (Generalna Dyrekcja Lasów Państwowych, Regionalne Dyrekcje Lasów 
Państwowych, wybrane Leśnictwa). 



Zakresy i formy stosowane w ramach 
komunikatów na facebooku
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Prezentacja wybranych wyników badań - Facebook
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Sumaryczna intensywność zaangażowania użytkowników facebooka między 
01.07-14.07.2018r.



Ilość polubieni w ramach publikowanych materiałów
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Prezentacja wybranych wyników badań - Instagram

Źródło: www.instagram.com/lasy_panstwowe/?hl=pl

https://www.instagram.com/lasy_panstwowe/?hl=pl
https://www.instagram.com/lasy_panstwowe/?hl=pl


Prezentacja wybranych wyników badań - YouTube
Kategorie materiałów, w ramach których można odnaleźć liczne materiały o 
tematyce związanej ze zrównoważoną gospodarka leśną m.in. w ramach filmów: 

- „Świadomi zagrożeń”,

- „Las dobre sąsiedztwo”, 

- „W służbie lasów”, 

- „Bliżej lasu”. 

o charakterze edukacyjnym m.in. w ramach kategorii: 

- „Wykłady” 

- „Prosto z lasu” 

zachęcające do aktywnego wypoczynku wśród natury np.:

- „Trenuj w Lesie z Jolantą Studzienną” 

- „Trenuj w Lesie z Mateuszem Masterniakiem”. 

Dodatkowo konto jest zintegrowane z kanałem EchaLeśneTV, które ma ponad 40 tys. 
sympatyków z ponad 100 reportaży. 



Prezentacja wybranych wyników badań ilościowych
Ogólne sposoby działań Przykłady tematyczne

Stosowanie prostego języka komunikacji Drewno materiał doskonały - tysiące rodzajów wykorzystania 

drewna.

Wykorzystywanie Infografiki do większego 

zainteresowania tematem 

Leśnik jako dobry gospodarz lasu - prezentacja pracy leśnika, 

opisywanie jego prac. Tłumaczenie sensu i celu różnych prac (np. z 

zakresu urządzania czy hodowli lasu, związanych z pozyskaniem 

drewna, ochroną przyrody etc.).

Zamieszczanie postów o racjonalnym 

gospodarowaniu zasobami leśnymi

Informując o różnych pożytkach jakie czerpiemy z lasu, warunkach 

korzystania z nich, możliwych zastosowaniach (od drewna po zioła 

itp.).

Prowadzenie dyskusji w ramach 

komentarzy pod postami 

Informowanie o działaniach np. o mniejszej ilości wycinania drzew, 

niż ich przyrastaniu. Uświadamianie, że mimo prowadzonych prac, 

bioróżnorodność nie maleje.

Zamieszczanie zdjęć przedstawiających 

funkcje gospodarcze, społeczne i ochronne

Pokazywanie na zdjęciach aspektów gospodarki w lesie, 

komentując i wyjaśniając prace gospodarcze z przekazem, że 

użytkowanie przyrody i jej ochrona nie muszą być sprzeczne.

Nagrywanie filmów w wskazanej tematyce Promowanie drewna jako surowca odnawialnego, ekologicznego, 

niezastępowalnego.

Zamieszczanie postów wraz ze zdjęciami i 

opisem na temat wybranego aspektu 

zrównoważonej gospodarki leśnej

Prezentacja dobrych praktyk i zachęcanie do ich naśladowania.

Opis wykonywanych zadań gospodarczych Pokazywanie lasu jako miejsca, gdzie można realizować mnóstwo 

pasji i zainteresowań, który łączy wielorakie funkcje

Wykorzystywanie Storytellingu

Gospodarka leśna a ochrona przyrody (ochrona gatunkowa). 

Prezentacja licznie występujących gatunków prawnie chronionych, 

m.in. drapieżników tak jak ryś, wilk, niedźwiedź

Podział postów na 3 grupy: ekonomia, 

edukacja, ekologia

Pokazywanie piękna lasów, którymi zarządzają Lasy Państwowe, 

oraz ich różnorodność biologiczną, będące wskazówką, że w 

zrównoważony sposób prowadzą gospodarkę leśną.

Kreowanie świadomych postaw 

konsumenckich

Korelacja z konwencja o różnorodności biologicznej.

jak informują Państwo  
odbiorców mediów 

społecznościowych o 
zrównoważonej 

gospodarce leśnej 
(pytanie otwarte) 



Hipoteza została zweryfikowana pozytywnie



Podsumowanie

• Konsekwentne prowadzenie profili w ramach poszczególnych 
kanałów mediów społecznościowych zapewnia widoczne 
rezultaty. Szczególnie ważne jest by publikowane treści były 
prezentowane w sposób przystępny.

• Warto korzystać ze zgormadzonej społeczności w ramach 
danego kanału social media, pozwolić by czuli, że to oni ją 
tworzą, bądź też mają realny wpływ na zamieszczane treści. 



Podsumowanie

• Wykorzystywanie mediów społecznościowych w zakresie
zwiększania świadomości społeczeństwa w obszarze
racjonalnego użytkowania zasobami leśnymi jest możliwe.
Ważne jest jednak by przekazany komunikacja miała postać
dialogu.

• Digitalizacja komunikacji między leśnikami a społeczeństwem
będzie rosnąć na znaczeniu z uwagi na rozwój technologii
cyfrowej i preferencji tak zwanego pokolenia Y i Z.


