Journal of Agribusiness
and Rural Development

www.jard.edu.pl ttumaczenie

INFORMACJA RYNKOWA JAKO CZYNNIK
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Uniwersytet Przyrodniczy w Poznaniu

Abstrakt. Celem niniejszego artykutu bylo okreslenie roli informacji rynkowej, a w szcze-
golnosci informacji na temat znajomosci rynkowych metod zarzadzania ryzykiem cenowym
wérod badanych respondentow z 280 gospodarstw indywidualnych oraz 66 gospodarstw
dzierzawionych przez Skarb Panstwa. Badanie przeprowadzono w latach 2004-2005
w Wielkopolsce. W badaniach uwzglgdniono: a) wielko$¢ gospodarstw — wszystkie bada-
ne gospodarstwa byly podzielone na trzy kategorie wielkosci, b) obszar zasiewow. Na
podstawie przeprowadzonych badan mozna stwierdzi¢, ze wielkopolscy producenci rolni
dysponuja niewielka wiedza na temat zarzadzania ryzykiem cenowym oraz metod jego
ograniczania.

Stowa kluczowe: informacja rynkowa, zarzadzanie ryzykiem, norma jakos$ci, cena in-
strumenty pochodne

WSTEP

W rozwijajacej si¢ gospodarce rynkowej funkcjonowaniu kazdego przedsigbiorstwa
nieodlacznie towarzyszy ryzyko, najczesciej rozumiane jako niebezpieczenstwo nie-
spetienia oczekiwan. Ryzyko w odniesieniu do produkcji rolnej jest zjawiskiem szcze-
g0lnie ztozonym, nie tylko ze wzgledu na rodzaj zagrozen, rozdrobnienie podmiotow
produkcyjnych, lecz takze ze wzgledu na nieprzewidywalng zmiennos$¢ zjawisk. Roczny
cykl produkeji, ktory wystepuje w rolnictwie, powoduje, ze inwestycje zwigzane z kon-
kretng technologia produkcji, ktora jest w danym momencie optacalna, nie gwarantuja,
ze w momencie sprzedazy osiaggniemy zysk na planowanym poziomie. Ze wzgledu na
ujemne skutki, jakie moze pociaggac za sobg ryzyko, coraz wazniejsze staje si¢ skutecz-

Copyright © Wydawnictwo Uniwersytetu Przyrodniczego w Poznaniu

Adres do korespondenciji — Corresponding author: dr Magdalena Smiglak-Krajewska, Katedra
Finansow i Rachunkowoséci w Agrobiznesie, Uniwersytet Przyrodniczy w Poznaniu, ul. Wojska
Polskiego 28, 60-637 Poznan, Poland, e-mail: smiglak@up.poznan.pl



2 M. Smiglak-Krajewska, A.J. Zieliriska

ne nim zarzadzanie. Zarzadzanie ryzykiem powinno by¢ zatem nie tylko procesem,
w ktorym dziatania dotycza wylacznie zarzadzajacych podmiotem gospodarczym, lecz
takze okreslonym sposobem myslenia tych oséb, prowadzacym do polepszenia wyni-
koéw ekonomicznych.

W praktyce, do zarzadzania ryzykiem w przedsigbiorstwach mozna z jednej strony
wykorzysta¢ instrumenty administracyjne w postaci roznych form interwencji panstwa
na rynku rolnym. Z drugiej natomiast strony mozna si¢gnac¢ po indywidualne rynkowe
instrumenty ograniczania ryzyka dziatalnosci w agrobiznesie. W szczeg6lnosci odnosi
si¢ to do ryzyka cenowego. W literaturze wymienia si¢ rézne metody zarzadzania ryzy-
kiem cenowym w rolnictwie, jednak najczesciej wskazuje si¢ na':

— réznicowanie odnoszace si¢ zarowno do kierunkéw produkcji, jak i czasu sprze-

dazy towarow,

— konsolidacj¢ wyrazajaca si¢ w tworzeniu organizacji producenckich czy tez form
spotdzielczych; uwzglednia si¢ tu zatem zwiazki integracyjne wsrdd uczestnikow
rynku, zard6wno w plaszczyznie poziomej, jak i pionowej,

— instrumenty rynkéw terminowych oferowanych przez gieldy towarowe, zwracajac
uwage na ich kapitalng role w zarzadzaniu ryzykiem cenowym w rolnictwie [San-
tana-Boado 2001],

— fundusze rezerwowe, pozwalajace niwelowac ryzyko dziatalnosci gospodarczej,
w tym ryzyko cenowe, oferte ustug zakladow ubezpieczeniowych.

Bardzo istotng role w prowadzeniu kazdej dzialalnosci gospodarczej oraz w zarza-
dzaniu ryzykiem odgrywa informacja rynkowa. Swiadomos¢ tego faktu maja rowniez
wiasciciele i kierownicy gospodarstw poddanych badaniu, stad tez odgrywa ona istotna
role w procesie gospodarczym. Informacja jest podstawa planowania produkcji i oceny
potencjalnego ryzyka dziatalnosci.

Pojecie informacji jest roznorodnie definiowane, w zalezno$ci od sposobu ujmowa-
nia (modelowania) rzeczywistosci. Nie da si¢ jednak zaprzeczy¢, ze informacja jest
bezwzglednie konieczna do prowadzenia dziatalnosci gospodarczej [Co to jest informa-
cja... 1999]. Jest ona czynnikiem, ktory decyduje o zachowaniu si¢ kazdego podmiotu
na rynku. Ze wzgledu na rosngce znaczenie w gospodarce, informacja przyjeta role
towaru, za ktdry si¢ placi i jest elementem kosztow przedsiewzig¢ lub transakceji.

Rzetelna informacja oraz szeroki i szybki do niej dostep sa podstawa prawidlowo
funkcjonujacej gospodarki rynkowej. W interesie uczestnikow rynku lezy uzyskanie
informacji najlepszej jako$ci. Informacja rynkowa jest zrodtem wiedzy o konsumpcji,
produkcji, imporcie, eksporcie, zapasach, cenach danego produktu [Sznajder i in. 1997].
W gospodarce rynkowej kazdy uczestnik gry rynkowej powinien mie¢ dostep do tych
samych informacji, tak, aby mogt je wykorzysta¢ do formutowania ocen sytuacji ryn-
kowej. Jesli informacja nie jest dostgpna dla wszystkich zainteresowanych w jednako-
wym stopniu albo jest droga, rynki zaczynajg si¢ zalamywac lub deformowaé [Levison
1992]. Informacja rynkowa oraz prawidtowy jej przeptyw na rynku to jeden z najwaz-
niejszych elementéw wspotczesnego obrotu towarowego. Coraz czgéciej informacje
uznaje si¢ [Zarzadzanie przedsigbiorstwem... 1999] za bardzo istotny — obok ziemi,
pracy i kapitalu — czynnik produkcji. Kazdy rolnik prowadzacy dziatalno$¢ musi po-
dejmowac wiele racjonalnych decyzji, ktorych podstawe stanowi informacja rynkowa.
W zwiazku z ciagtymi zmianami, jakie zachodza na rynku, producenci rolni w duzej

! Szerzej na ten temat: Cordier [1988].
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mierze musza liczy¢ si¢ z ryzykiem, jakie niosg za sobg podejmowane przez nich decy-
zje. Poziom ryzyka rynkowego wigze si¢ bowiem w duzym stopniu ze stanem informa-
cji na temat zjawisk rynkowych [Figiel i in. 2001].

Celem badan prezentowanych w niniejszym artykule jest zatem okreslenie roli in-
formacji w zarzadzaniu ryzykiem cenowym w rolnictwie, a takze uzyskanie odpowiedzi
na pytania, czy badani respondenci dysponuja niezb¢dnymi informacjami rynkowymi,
skad je pozyskuja oraz czy wykorzystuja je do zarzadzania ryzykiem cenowym.

MATERIAL I METODA

Pierwotny material badawczy zostal uzyskany na podstawie badan empirycznych,
ktére przeprowadzono na terenie wojewodztwa wielkopolskiego, na reprezentacji 280
indywidualnych gospodarstw rolnych oraz 66 wielkoobszarowych gospodarstw rolnych
dzierzawionych, nalezacych do zasobow Agencji Nieruchomos$ci Rolnych Skarbu Pan-
stwa, podzielonych na dwie grupy badawcze. Do przeprowadzenia badan zastosowano
metode wywiadu osobistego, wykorzystujac kwestionariusz ankiety, ktory zostat spo-
rzadzony z uwzglgdnieniem pytan otwartych oraz zamknigtych. Zebrane dane zostaty
poddane szczegdtowej analizie, a nastepnie opisane z zastosowaniem metody statystyki
opisowej (klasyczne miary zmiennoS$ci: $rednia arytmetyczna). W artykule wykorzysta-
no dane uzyskane w ramach projektu badawczego KBN pt. ,,Ekonomiczne uwarunko-
wania wykorzystania rynkowych narzgdzi stabilizacji cen i zarzadzania ryzykiem
w rolnictwie”, realizowanego przez Akademi¢ Rolnicza im. Augusta Cieszkowskiego
w Poznaniu oraz Akademi¢ Ekonomiczng w Poznaniu w latach 2004-2006.

GLOWNE ZRODLA POZYSKIWANIA INFORMACJI RYNKOWEJ

Badania ankietowe wykazaty, Ze rolnicy caty czas §ledza informacje o rynku, gdyz —
jak twierdza — ,,dowiadujac si¢ o tendencjach rynkowych moga racjonalnie zaplanowaé
swoja produkcje oraz podejmowac wlasciwe decyzje produkeyjne”.

Na pytanie dotyczace zrodet informacji o rynku, z ktoérych najczesciej czerpia nie-
zbedng wiedzg, respondenci mieli do wyboru osiem odpowiedzi: telewizja, radio, sa-
siedzka wymiana informacji, firmy konsultingowe, prasa rolnicza, Internet, biuletyny
Osrodka Doradztwa Rolniczego (ODR) oraz whasne informacje.

Kazdy z badanych wskazal jednoczesnie na kilka zrodet, z ktorych czerpie potrzeb-
ne informacje (rys. 1, 2). Jak wyniklo z badan, wsrdd respondentdow z gospodarstw
indywidualnych, najwigcej, bo az 78% ankietowanych z grupy I, 98% z 11 i 96% z III,
stwierdzito, iz uzyskuja potrzebne im informacje z programow telewizyjnych, natomiast
na drugim miejscu korzystaja z prasy rolniczej (grupa I: 81%, II: 92% i III: 79%). Row-
niez znaczna cze$¢ rolnikow czerpie niezbedna wiedze z sasiedzkiej wymiany informa-
cji i doswiadczen (I grupa: 66%, II: 66% i I11: 35%), a takze audycji radiowych (I: 51%,
II: 56%, I1I: 52%). Z informacji ulotek dostarczanych przez ODR korzysta 36% respon-
dentéw z gospodarstw o powierzchni 15-19,99 ha, 54% z gospodarstw 20-49,99 ha
1 52% z najwigkszych, o powierzchni 50-100 ha. W znacznie mniejszym stopniu rolnicy
czerpig informacje od firm konsultingowych (I grupa: 9%, II: 13%, III: 10%). Tylko 6%
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Rys. 1. Glowne zrodta informacji rynkowej wykorzystywanej w gospodarstwach indywi-

) dualnych w zaleznos$ci od grupy obszarowe;j
Zrbdto: badania wlasne.
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Rys. 2. Glowne zrodta informacji rynkowej wykorzystywanej w gospodarstwach wielko-
obszarowych w zaleznosci od grupy obszarowe;j
Zrodto: badania wlasne.

respondentéw z grupy gospodarstw najmniejszych (15-19,99 ha) wskazato w badanym
okresie na Internet jako zrédto uzyskiwania informacji, w grupie o powierzchni
20-49,99 ha, nieco wigcej, gdyz 13% i w gospodarstwach najwigkszych (50-100 ha) —
tylko 10% ankietowanych.

W zbiorowosci gospodarstw dzierzawionych ankietowani rolnicy (rys. 2) na pierw-
szym miejscu wskazali, iz uzyskuja potrzebne im informacje z prasy rolniczej: gospo-
darstwa o powierzchni 100-499 ha (I grupa): 82%, 500-999 ha (II grupa): 90%, powyzej
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1000 ha (IIT grupa): 75%, a takze dzigki sasiedzkiej wymiany do$wiadczen (I grupa:
64%, 1I: 80%, III: 75%). Respondenci z gospodarstw dzierzawionych w zacznie wigk-
szym stopniu niz ankietowani z gospodarstw indywidualnych korzystaja z Internetu
(100-499 ha: 18%, 500-999 ha: 40%, powyzej 1000 ha: 25%) oraz z porad firm konsul-
tingowych (rys. 2).

Na podstawie przeprowadzonych badan mozemy stwierdzi¢, iz wszyscy ankietowa-
ni, chociaz w rézny sposob, pozyskuja niezbedne informacje o rynku, co daje im moz-
liwo$¢ podejmowania wiasciwych decyzji odno$nie prowadzonej przez nich dziatalno-
$ci. Korzystanie przez producentéw rolnych w gtownej mierze z telewizji, radia oraz
prasy jako gltéwnego zrédia informacji nie jest najlepszym rozwigzaniem, gdyz infor-
macje te nie odzwierciedlaja specyficznych warunkow dla interesujacego ich obszaru.
Informacje te pochodza z terenu catego kraju, sa uogdlnione, a rolnikom najbardziej sa
potrzebne szczegdlowe informacje dotyczace rejonu, w ktorym dokonujg zakupu $rod-
kéw produkeji rolnej oraz sprzedaja swoje towary. Mozna zauwazy¢, iz rolnicy z go-
spodarstw wielkoobszarowych, lepiej wyposazonych i nowocze$niejszych czesciej
wykorzystuja nowoczesne internetowe techniki pozyskiwania informacji o rynku.

Kolejne pytanie, ktore skierowano do ankietowanych, dotyczyto informacji, jakich
potrzebuja do podejmowania decyzji gospodarczych (rys. 3, 4).

Prawie wszyscy respondenci z gospodarstw indywidualnych (I grupa: 90%, II:
100% 1 III: 96%) zgodnie uwazajg, ze jest im potrzebna informacja o cenie. Drugim
w kolejnosci pod wzgledem waznosci okazaty si¢ wiadomosci o wymaganiach rynku.
Informacje dotyczace jakosci produktow wskazato w grupie gospodarstw o powierzchni
15-19,99 ha — 63% ankietowanych, o powierzchni 20-49,99 ha — 65% i najmniej
w grupie gospodarstw 50-100 ha — 52%. Najmniej istotnymi czynnikami okazaty si¢
wiadomosci o technologii (I grupa: 245, II: 34%, III: 43%) oraz trendach w obrocie
(I grupa: 9%, II: 34%, II1: 17%).

Rowniez rolnicy z gospodarstw dzierzawionych jako najwazniejszy czynnik wska-
zali informacje o cenie (100-499 ha: 91%, 500-999 ha: 85%, powyzej 1000 ha: 75%)
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Rys. 3. Wplyw poszczegbélnych czynnikoéw na podejmowanie decyzji wykorzystywa-

] nych w gospodarstwach indywidualnych w zaleznosci od grupy obszarowe;j
Zrédto: badania wlasne.
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Rys. 4. Wplyw poszczegdlnych czynnikow na podejmowanie decyzji wykorzystywa-
nych w gospodarstwach wielkoobszarowych w zaleznosci od grupy obszarowe;j
Zrodto: badania wlasne.

oraz o aktualnych wymaganiach rynku (I grupa: 45%, II: 80%, III: 75%). Bardzo wazna
jest takze wiedza dotyczacg jakosci produktow (I grupa: 55%, 1I: 70%, I11: 75%), gdyz
coraz czesciej konsumenci zwracaja uwage nie na ceng, a na jako$¢ oferowanych im
produktow. ,,Konsument jest nie tylko adresatem zywnosci, ktdrag wybiera i za ktdorg
placi: jest on takze tym, ktory ostatecznie ponosi wszelkie ryzyko zdrowotnych konse-
kwencji spozycia zywnosci” [Chabiera 1997]. Nowe odmiany ro$lin oraz trendy maja
dla respondentéw mniejsze znaczenie niz pozostate rodzaje informacji (rys. 4).

Podsumowujac mozna stwierdzi¢, ze prawie wszyscy ankietowani rolnicy wskazali
ceng jako najistotniejszy czynnik podejmowania przez nich wszelkich decyzji (rys. 3, 4).
Najmniej natomiast istotnym czynnikiem dla ankietowanych producentéw rolnych
okazaly si¢ nowe trendy w produkcji rolnej.

Towary wyprodukowane przez rolnikow musza spetnia¢ wymogi rynku, zaréwno
pod wzgledem jakos$ci, jak i ilo$ci oraz asortymentu. Przystapienie Polski do struktur
unijnych oznacza, migdzy innymi, konieczno$¢ dostosowania si¢ do ustalonych wcze-
$niej zasad wspolnej organizacji rynku. Jednym z istotnych elementéw funkcjonowania
tego rynku sg wspodlne standardy jakosciowe. Gtownym celem ich wprowadzenia bylo
dostosowanie wielkosci produkcji do popytu oraz wyeliminowania z rynku produktow
niezadowalajacej jakosci, stworzenie warunkow uczciwej wymiany handlowej, utatwie-
nie obrotu dzigki transakcjom gieldowym. ,,Wymuszenie” na producentach rolnych
przestrzegania standardow w duzej mierze shuzy poprawie optacalnosci produkceji. Lep-
sza jako$¢ zwigksza szans¢ na wygranie walki konkurencyjnej, a takze na uzyskanie
wyzszych cen produkowanych towarow.

Rolnikow zapytano réwniez o to, czy towary produkowane w gospodarstwie sa
standaryzowane wedlug norm UE oraz skad czerpig informacje na temat jakosciowych
standardow (rys. 5, 6). Wiekszos¢ respondentow (z gospodarstwa o powierzchni: 15-
-19,99 ha: 54%, 20-49,99: 80%, 50-100 ha: 80%) stwierdzita, iz towary produkowane
w ich gospodarstwach sg standaryzowane pod wzgledem jakosci i ilo$ci. Ankietowani
z gospodarstw indywidualnych informacje te najczesciej czerpig z prasy codziennej,
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Rys. 5. Zrodta informacji na temat standardéw jakosciowych wykorzystywanych w go-
] spodarstwach indywidualnych w zaleznosci od grupy obszarowej
Zrodto: badania wlasne.
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Rys. 6. Zrodta informacji na temat standardéw jakosciowych wykorzystywanych w go-
spodarstw wielkoobszarowych w zaleznosci od grupy obszarowe;j
Zrodto: badania whasne.

przy czym w grupie I (15-19,99 ha): 57%, w grupie I (20-49,99 ha): 62% oraz w grupie
III (50-100 ha): 70%, a takze czasopism specjalistycznych (I grupa: 39%, II: 58%, III:
61%). Z opinii specjalistow oraz pracownikow O$rodkoéw Doradztwa Rolniczego ko-
rzystato nieco mniej rolnikéw (rys. 5). Z Internetu, jako odpowiedniego zrodta pozy-
skiwania informacji o standardach jakosciowych korzystato jedynie 12% respondentow
z grupy gospodarstw o powierzchni 50-100 ha, 30% z gospodarstw 15-19,99 ha i naj-
wigcej, gdyz 48% rolnikéw z gospodarstw $rednich, czyli 20-49,99 ha. Najmniej popu-
larnym zrodtem informacji byto radio (I grupa gospodarstw: 21%, I1: 48% i III: 22%)).
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Prawie wszyscy producenci rolni z gospodarstw dzierzawionych (gospodarstwa o
powierzchni 100-499 ha: 73%, 500-999 ha: 100% oraz powyzej 1000 ha: 75%) produ-
kuja towary, ktoére odpowiadajg standardom rynkowym. Najczgéciej czerpig oni infor-
macje o standardach (rys. 6) od firm skupujacych ich towary (gospodarstwa o po-
wierzchni 100-499 ha: 64%, 500-999 ha: 75% i powyzej 1000 ha: 100%) oraz z prasy:
I grupa gospodarstw: 73%, II grupa: 90% i III grupa: jedynie 25% ankietowanych.
Znacznie w mniejszym stopniu docieraja do ankietowanych informacje z telewizji
(I grupa gospodarstw: 55%, II: 30% oraz III: 25%), radia (gospodarstwa 100-499 ha:
55%, 500-999 ha: 30%, powyzej 1000 ha: 25%) oraz od pracownikow Osrodkéw Do-
radztwa Rolniczego (gospodarstwa 100-499 ha: 36%, 500-999 ha: 35%, powyzej 1000
ha: 50%).

Bardzo czgsto, aby speli¢ okreslone wymagania rynkowe, producenci rolni musza
wykazywa¢ wlasng inicjatywg w dokonywaniu zmian zaréwno struktury gospodarstw,
jak i jako$ci wytwarzanej w nich produkcji. Prawie wszyscy respondenci zaréwno
z gospodarstw indywidualnych (gospodarstwa o powierzchni 15-19,99 ha: 81%, 20-
-49,99 ha: 96%, 50-100 ha: 96%) oraz dzierzawionych (100-499 ha: 73%, 500-999 ha:
85% oraz powyzej 1000 ha: 100%) wykazuje wiasng inicjatywe, dokonujac zmian
w organizacji swoich gospodarstw. Najczgsciej dostosowuja swoje gospodarstwa do
wymogow rynku przez stosowanie nowych odmian, technologii, terminowos$ci i po-
prawnosci wszelkich zabiegéw agrotechnicznych oraz przechowywanie produktow,
a takze inwestycje. Producenci maja swiadomosc¢, iz modernizujac swoje gospodarstwa
oraz dostosowujac ich strukture i jako$¢ produkcji do wymogéw rynku moga dostarczy¢
na rynek produkty odpowiedniej jakoSci.

WNIOSKI

1. Na podstawie przeprowadzonych badan mozemy stwierdzié, iz najbardziej popu-
larnym Zrédlem pozyskania informacji rynkowej przez producentdow rolnych jest prasa
i telewizja. Natomiast w najmniejszym stopniu korzystaja oni z nowoczesnych form
przekazu, jakimi sa: firmy konsultingowe, Internet i gietda towarowa.

2. Otrzymane wyniki $§wiadcza o tym, ze rolnicy sg zainteresowani standaryzacja
towaréw, podnoszeniem ich jakosci, cho¢ czgsto majg trudnosci ze zdobyciem na to
odpowiedniego kapitatu. Zaden ankietowany z grupy gospodarstw indywidualnych oraz
dzierzawionych nie wymienit jako zrodta informacji o standardach jakosciowych: giet-
dy towarowej, podmiotu, ktoérego jedng z podstawowych funkcji jest przyczynianie si¢
do powstawania standardow klasyfikacyjnych oraz udzielanie informacji podmiotom
dziatajgce na rynku rolnym.

3. Rolnicy nie dysponuja dostateczng wiedzg na temat sposoboéw zarzadzania ryzy-
kiem cenowym.

4. Prawie wszyscy ankietowani rolnicy (gospodarstwa indywidualne: I grupa: 90%,
II: 100% 1 III: 96%; gospodarstwa dzierzawione: 100-499 ha: 91%, 500-999 ha: 85%,
powyzej 1000 ha: 75%) wskazali cen¢ jako najistotniejszy czynnik w podejmowaniu
przez nich wszelkich decyzji. Natomiast dla ankietowanych producentow rolnych naj-
mniej istotnym czynnikiem okazaty si¢ nowe trendy w produkcji rolne;j.
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