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RODZAJ I CECHY PRODUKTOW REGIONALNYCH,
POCHODZACYCH Z WEST YORKSHIRE
W WIELKIEJ BRYTANII

Maria Grzybek, Marta Kawa

Uniwersytet Rzeszowski

Abstrakt. O rozwoju rynku produktow regionalnych decyduja ich cechy. Mieszkancy re-
gionu West Yorkshire oceniali te produkty pod wzgledem zréznicowanych takich cech,
jak: smak, §wiezo$¢, wyglad, asortyment, cena, opakowanie, reklama.

Stowa kluczowe: produkty regionalne, cechy produktow, region Yorkshire

WSTEP

Na przetomie XX 1 XXI wieku rynek produktéw regionalnych i tradycyjnych w Unii
Europejskiej jest budowany ze szczegodlng dbatoscia, z tego wzgledu, ze ten rodzaj
produktow uwaza si¢ za wyjatkowe dobro i kulturowe dziedzictwo catego kontynentu.
Zgodnie z Ustawa... [2004], produkty rolne i srodki produkcji, objete wykazem prawa
unijnego, ktorych jakos¢ lub wyjatkowe cechy i wlasciwosci wynikajg ze stosowania
tradycyjnych metod produkcji, czyli wykorzystywanych od co najmniej 25 lat, sa defi-
niowane jako produkty regionalne i tradycyjne [Oleszko 2006]. Jak stwierdza Gasio-
rowski [2005], najwiekszym wyr6znikiem produktow regionalnych i lokalnych jest ich
specyficzna jakos¢. Bierze si¢ ona z tradycyjnego sposobu wytwarzania zgodnie z dzie-
dzictwem kulinarnym, a takze wynika ze szczegdlnych walorow klimatycznych, glebo-
wych czy innych warunkow miejsca wytwarzania.

Coraz wigcej Europejczykow uswiadamia sobie potrzebg dbania o dziedzictwo kul-
turowe swojego rodzimego regionu, w ktorym od wiekéw tworzono wartosci i zwycza-
je, a przede wszystkim przyzwyczajenia kulinarne i zwigzane z nimi wytwarzanie ory-
ginalnych produktéw i potraw. Wzrost zamoznosci spoteczenstwa Europy, troska
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o bezpieczenstwo zywnosci, coraz wigksze wymagania odnosnie cech i réznorodnosci
produktow spozywczych sprzyjaja rozwojowi popytu na oryginalng i zdrowa zywnos$¢
regionalng. Mieszkancy Europy coraz chetniej i powszechniej zaopatrujg si¢ w produkty
spozywcze, ktorych nazwy i oznaczenia wskazuja na pochodzenie z konkretnego regionu.

Mozliwos¢ identyfikacji produktéow regionalnych na rynku zostala zapewniona
dzigki Dyrektywie 2000/13/WE Parlamentu Europejskiego i Rady z 20 marca 2000
roku w zakresie regulacji dotyczacej znakowania zywnos$ci w panstwach cztonkowskich
[Dyrektywa... 2000, za: Korzycka-Iwanow 2005]. Dzieki tej ustawie konsumenci maja
prawo do wyczerpujacej informacji o produkcie oraz mozliwos¢ §wiadomego dokona-
nia jego zakupu.

Do$wiadczenia starszych cztonkéw Unii Europejskiej wskazuja na to, Ze spozywcze
produkty regionalne stanowia zrodto znacznych dochodéw nie tylko rodzin je wytwa-
rzajacych, lecz takze budzetéw danych panstw i zapewniajg pracg mieszkancom tych
regionow, gdzie przyroda i tradycja stanowiag jedyne ich bogactwo. Na przyktad we
Wioszech, ktory jest liderem na rynku produktéow regionalnych, roczna wartos¢ ze
sprzedazy 150 produktow regionalnych, zarejestrowanych w systemie wspolnotowym,
wynosi co roku okoto 8,5 mld euro. Konsumpcja tego rodzaju produktow do 2005 roku
wzrosta o 1,3 mln euro, a warto§¢ eksportu ksztattuje si¢ na poziomie 1 mld euro.
W Wielkiej Brytanii warto§¢ tych produktow szacuje si¢ na 3,75 miln funtow, a ich
udzial w obrotach brytyjskiego rynku artykulow zywnos$ciowych stanowi blisko 6%
[Borowska 2007].

Ze wzgledu na duze walory zdrowotne i korzysci ekonomiczne, osiggane w wyniku
rozwoju tego segmentu rynku artykutdéw zywnosciowych, celowe jest jego badanie.
W zwigzku z tym celem opracowania byto zaprezentowanie cech tych artykutow i opi-
nii konsumentdéw z regionu Yorkshire w Wielkiej Brytanii na temat produktéw regio-
nalnych.

MATERIALY I METODY

W opracowaniu wykorzystano pierwotne zrodla informacji, zebrane z zastosowa-
niem samodzielnie opracowanego kwestionariusza ankiety, ktory zawieral 27 pytan
zamknigtych. Anonimowe badania ankietowe zostaly przeprowadzone w 2009 roku,
metoda wywiadu bezposredniego’. Objeto nimi 200 konsumentéw, mieszkancoéw Hrab-
stwa West Yorkshire w Wielkiej Brytanii.

Prezentujac badang zbiorowo$¢ wedtug czynnikoéw demograficzno-spotecznych na-
lezy stwierdzi¢, ze kobiety stanowity 51%, a mezczyzni 49%. Wiek do 25 lat dotyczyt
23,5% badanych, 26-35 lat — 34,5%, a 36-55 lat — 35% ankietowanych. Najmniej liczni
byli konsumenci w wieku 56 lat i wigcej, gdyz ich odsetek wyniost tylko 7%. Udziela-
jacy odpowiedzi pochodzili w 20,5% z rodzin jednoosobowych, w 27,5% z rodzin dwu-
osobowych. Najwigcej, bo 43,5%, wywodzito si¢ z rodzin trzy- do pigcioosobowych,
a tylko 8,5% z rodzin sze$cioosobowych i wiekszych. Pod wzgledem wyksztalcenia
badani klienci w 22% legitymowali si¢ ukonczong szkola na poziomie zasadniczym,
a najwiecej 0sob — 59,5% — miato wyksztalcenie $rednie. Natomiast dyplomy wyzszych

! Badania przeprowadzili studenci Wydziatu Ekonomii, realizujacy prace dyplomowe pod
kierunkiem autorek artykutu.
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uczelni posiadato 18,5% konsumentow. Uwzgledniajac status zawodowy i miesi¢czny
dochéd netto rodziny jako czynniki ekonomiczne, okazato si¢, ze w badanej grupie
pracujacy stanowili 80,5%, udziat bezrobotnych ksztaltowat si¢ na poziomie zaledwie
5%, natomiast studenci byli reprezentowani w 14,5%. Miesigczny dochdd przypadajacy
na rodzing¢ dla 10,5% wynosit do 600 funtéw szterlingow, dla 31% ksztaltowat si¢ na
poziomie 601-1400 funtoéw, dla 37,5% — 1401-2400 funtéw, a dla 21% — powyzej 2401
funtow. Dane wskazuja, iz badana grupa brytyjskich konsumentéw stanowita bardzo
zrdznicowang zbiorowos¢ zarowno ze wzgledu na czynniki demograficzno-spoteczne,
jak 1 ekonomiczne. Reprezentowata zatem réznych klientéw zaopatrujacych sie¢ w re-
gionalne artykuly spozywcze.

Do oceny cech produktéow regionalnych przez klientow zastosowano skale Likerta,
ktora miesci si¢ w przedziale 1-5, gdzie 1 oznacza oceng najnizszg, natomiast 5 to ocena
najwyzsza [Jachnis i Terelak 1998].

REGIONALNE PRODUKTY ZYWNOSCIOWE POCHODZACE Z REGIONU
YORKSHIRE & HUMBER

Nazwa hrabstwo (ang. shire countries) okresla si¢ terytorialng jednostke podziatu
administracyjnego, ktéra odpowiada polskiemu powiatowi, znang pod angielska nazwa
non-metropolitan countries. Hrabstwa sg podzielone na okregi i obejmuja swoim zasig-
giem znaczng czeg$¢ kraju, glownie obszary wiejskie. Anglia jest podzielona na siedem
hrabstw miejskich (ang. metropolitan countries), w ktorych wystepuja okregi miejskie,
obejmujace swoja powierzchnig duze obszary miejskie poza Londynem. Do hrabstw
metropolitarnych jest zaliczany badany region West Yorkshire.

Omawiany region nalezy do regiondw szybko rozwijajacych si¢ gospodarczo, czego
dowodem jest funkcjonowanie na jego terenie ponad ¢wier¢ miliona przedsigbiorstw.
Na podkreslenie zashuguje fakt, iz jest on liderem w produkcji zywnosci i napojow w Wiel-
kiej Brytanii. Réwnoczes$nie skupia najwicksza liczbe krajowych detalistow, do ktérych
zalicza si¢ Wal-Mart-Asda, Morrisons, Netto and Costcutter, ktére maja glowna siedzibe
wiasnie w tym regionie [Hodgkinson i Box 2006, Y orkshire and Humber... 2007].

Region Yorkshire & Humber jest dobrze znany wszystkim Brytyjczykom z produk-
cji zywnosci regionalnej. Niestety do 2009 roku zaden produkt wytwarzany metoda
tradycyjna z tego regionu nie byl zamieszczany w Europejskim Rejestrze Produktow
Regionalnych. Rodzaj i strukture¢ produktow regionalnych pochodzacych z analizowa-
nego regionu zaprezentowano na rysunku 1.

Z danych wynika, ze w strukturze zywnosci produkowanej metodami tradycyjnymi
na pierwszym miejscu znajduja si¢ produkty pochodzenia zwierzgcego i drobiowego.
Druga pozycje, o 14 punktow procentowych mniejsza, zajmuje pieczywo i ciasta. Trze-
cig stanowi nabial, a czwartg owoce i warzywa. Region ten stynie takze z wod mineral-
nych i napojéw. Ze wzgledu na potozenie geograficzne wazna pozycje zajmuja ryby.
Konfitury, midd oraz ziota i przyprawy charakteryzuja si¢ piecioprocentowym udzia-
fem, natomiast najnizszy odsetek przypada olejom roslinnym i thuszczom zwierzecym.

Analizujac przyktady z poszczegdlnych rodzajow produktow nalezy stwierdzié, ze
farmerzy z analizowanego regionu styng zwtaszcza z produkcji bardzo smacznej, soczy-
stej szynki — Yorkshire Ham, ktora jest znana zarowno w kraju, jak i za granicg. Ciast-
karze sa znani z doskonalej jakosci ciasteczek do herbaty, zawierajacych duza ilo$¢

3(17) 2010



34 M. Grzybek, M. Kawa

oleje/tluszcze — oils/fats
ziota/przyprawy — herbs/spices
konfitury/miéd — jam/honey
ryby — fishes

wody/napoje — water/drinks

gotowa zywno$¢ — prepared food

warzywa/owoce — vegetables/fruits

nabiat — dairy

rodzaj produktéw — kinds of products

pieczywo/ciasta — bakery/cakes

33%

mieso/dréb — meat/poultry

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35%

Rys. 1. Rodzaj i udziat produkowanej zywnosci regionalnej z regionu
Yorkshire & Humber
Zrédto: opracowano na podstawie Economic... [2007].

Fig. 1. Kind and share of regional food produced in the region of York-
shire & Humber
Source: elaborated on the basis of Economic... [2007].

bakalii i przypraw — Yorkshire Brack. W zakresie produktow nabiatowych do najbar-
dziej znanych zalicza si¢ regionalne sery, takie jak: twardy, kruchy ser Wensdale, kto-
rego poczatki produkcji siegaja XII wieku, delikatny, maslany ser — Coverdale oraz
bardziej migkki od Wensdale ser — Swaledale. W XXI wielu duzy popyt wsrod konsu-
mentow zyskat takze miekki, Smietankowy ser plesniowy — Yorkshire Blue. Na ekolo-
gicznych obszarach Yorkshire, specjalizujacych si¢ w hodowli kéz, konsumenci zaopa-
trujg si¢ w bogaty asortyment, doskonatej jakosci seréw kozich. Ogrodnicy natomiast
styng z produkcji rabarbaru, ktory jest uprawiany w zachodniej czegsci regionu Wake-
field’s Rhubarb Triangle i wykorzystywany na szeroka skal¢ w przemysle piekarni-
czym. Tradycja, zardbwno Yorkshire, jak i Lancashire, jest produkcja Black pudding
[TASTE 2007]. Wérdéd Brytyjezykdéw duzym uznaniem i popytem cieszg si¢ takze takie
produkty z analizowanego regionu, jak: Yorkshire Curd Tart, Crusty Rolls, Faggots,
Yorkshire Fat Rascal, Yorkshire Tea Cakes, Yorkshire Tea Biscuit, Whitby Gingerbre-
ad, Plum Bread, Yorkshire Parking, Dock Pudding oraz Licquorice.

Regionalng specjalnoscia sa takze piwa. Proces warzenia piwa Old Peculiar Strong
Ale moze klient przesledzi¢ w browarze Theakston’s Browary, w picknie potozonej
miejscowosci — Masham 1 uczestniczy¢ w degustacji tego wspanialego, beczkowego
trunku. Rowniez w regionie, na mieszance rodzimych odmian, jest produkowana moc-
na, orzezwiajaca herbata — Yorkshire Tea [Enteleca... 2007]. Z nadbrzeznych obszarow
Hrabstwa Yorkshire pochodzg tradycyjnej produkcji, rozpoczetej jeszeze w XIX wieku,
wedzone $ledzie. Natomiast od czasow S$redniowiecza do czasow wspotczesnych
w Hrabstwie West Yorkshire jest prowadzona uprawa lukrecji, z ktdrej produkowane sa
cukierki [TASTE 2007].

Wedlug badan przeprowadzonych przez DEFRA, obroét sektora zywnosci regionalnej
w 2007 roku, w Wielkiej Brytanii, byl szacowany na kwote 5 mld funtéw szterlingdw.
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Region Yorkshire & Humber wykazat obrot w wysokosci 1,6 mln funtow szterlingow.
Poréwnujac te dane z 2003 roku zanotowano w kraju wzrost na poziomie 1,2 min fun-
tow, a w odniesieniu do analizowanego regionu wzrost nieco wyzszy, bo o 1,38 min.
W 2007 roku struktura sprzedazy lokalnych przedsi¢biorcoéw w kraju byla nastgpujaca:
sprzedaz na lokalnych rynkach stanowita 63%, catkowitych obrotow rocznych, sprzedaz
na rynku krajowym obejmowata 35% catkowitych obrotow, a na rynkach migdzynaro-
dowych zaledwie 2% tych obrotéw. W przypadku produktéw regionalnych pochodza-
cych z Yorkshire wskazniki te uksztaltowaly si¢ na poziomie: 59% sprzedazy na lokal-
nym rynku, 38% na krajowym rynku i 3% na rynkach zagranicznych [Market... 2007].
Okazuje si¢ zatem, ze, z wyjatkiem rynku lokalnego, sprzedaz zar6wno na rynku krajo-
wym, jak i zagranicznych lokalnych specjatdéw pochodzacych z Yorkshire byta wyzsza
w poréwnaniu z produktami krajowymi. Do rynkéw eksportowych badanego regionu
nalezg zwlaszcza: Irlandia, Niemcy, Holandia, Francja oraz Stany Zjednoczone, ktérych
udziat wynosi az 82% calego eksportu zywnosci z regionu Yorkshire & Humber.
W 2008 roku eksport zywnosci i napoi z analizowanego regionu, w porownaniu z 2007
rokiem, zwigkszyl si¢ o 23,6 punktow procentowych [UK Trade... 2008], co stanowi
dowdd na rozwijanie si¢ rynku produktéw regionalnych.

WYNIKI

O rozwoju rynku produktow, w tym takze regionalnych, decyduje przede wszystkim
staty wzrost popytu. Ksztaltowanie si¢ tego waznego elementu rynku zalezy od akcep-
tacji dobra przez konsumentéw. Wraz ze wzrostem wiedzy i §wiadomosci spolecznej,
produkty, zwlaszcza spozywcze, sa poddawane coraz bardziej rygorystycznej ocenie
przez wymagajacych konsumentéw. W ocenie produktow klienci uwzgledniajg zard6wno
takie cechy, jak: smak, §wiezos$¢, wyglad zewnetrzny, jak i cechy marketingowe, w tym
miedzy innymi bogaty asortyment, opakowanie, cene, reklame. Tego rodzaju cechy
byty przedmiotem oceny spozywczych produktow regionalnych przez mieszkancow
regionu West Yorkshire, a ich wyniki zaprezentowano w tabeli 1.

Tabelaryczne dane dowodza, ze réznorodnos¢ produktéw pochodzacych z badanego
regionu przez wigkszo$¢ ankietowanych zostata oceniona na dostatecznie (34%) i do-
brze (31%). Ocen¢ mierng przyznato az 17% konsumentoéw, natomiast bardzo dobrg —
14%. Najnizsza ocen¢ wystawito dla tej cechy 4% badanych. Okazuje si¢ zatem, ze
dos¢ krytycznie ankietowani ocenili oferte asortymentowa produktow pochodzacych
z rodzimego regionu. Swiezo$é, jako istotna cecha w odniesieniu do produktéw spo-
zywezych, uzyskata relatywnie wysokie oceny. Swiadczy o tym az 45% opinii bardzo
dobrych, a 33% dobrych. Zaledwie 1,5% oceniajacych wystawita najnizsza oceng, a 4,5%
ocen¢ mierng. Bardzo wysoko przez badanych zostal oceniony takze smak produktow
regionalnych. Zdecydowana wigkszos$¢, bo 49%, ocenila ta cech¢ najwyzej, a 30,5%
konsumentéw wystawita ocene dobra. Podobnie jak w odniesieniu do §wiezos$ci produk-
tow, tylko 1,5% konsumentow wystawito najnizsza ocen¢. 78% wypowiedzi dobrych
i bardzo dobrych na temat swiezosci i 79,5% ocen dobrych i bardzo dobrych o smaku
produktow regionalnych, §wiadczy o wysokich walorach produkcyjnych tego rodzaju
artykutow spozywczych i docenianiu tych cech przez konsumentéw. Wysokie oceny
otrzymata kolejna cecha, ktorag byt wyglad zewnetrzny. Przez jedna piata zostal on
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Tabela 1. Ocena cech produktow regionalnych przez mieszkancow
Table 1. Evaluation of regional characteristics of products by the residents

) Skala Likerta (pkt.). Odsetek wypowiedzi (%)
Cechy produktow regionalnych Likert scale (points). Percentage of answers (%)
Features of regional products
1 2 3 4 5

Roznorodnos¢ produktow 4,0 17,0 34,0 31,0 14,0
Variety of products

Swiezo$é — Freshness 1,5 4,5 16,0 33,0 45,0
Smak — Taste 1,5 2,0 17,0 30,5 49,0
Wyglad zewngtrzny 35 7,5 23,0 46,0 20,0
External appearance

Dostgpnos¢ — Availability 5,5 15,0 39,0 27,0 13,5
Cena — Price 4,5 20,5 49,5 20,5 5,0
Reklama — Advertisement 14,0 25,0 34,5 21,0 5,5
Opakowanie — Packaging 5,5 16,0 28,5 38,0 12,0

Zrédto: obliczenia wiasne na podstawie badan ankietowych.
Source: own calculations on the basis of research.

oceniony na bardzo dobrze, a przez 46% na dobrze. Jednoczesnie 23% ankietowanych
ocenila ta ceche na dostateczny, a najbardziej krytycznie wyrazito si¢ 3,5% konsumen-
tow. W ocenie dostgpnosci produktow regionalnych przewage stanowita ocena dosta-
teczna, ktora wystawilo najwigcej, bo 39% badanych. Oceng¢ dobra wyrazitlo 27%,
a 13,5% oceng bardzo dobra. Natomiast przez 15% ankietowanych dostgpno$¢ zostata
oceniona na poziomie miernym, a przez 5,5% na niedostatecznym. Uzyskane wyniki
dowodza, ze znaczna grupa ankietowanych miata problem z dostepem do regionalnych
specjatow. Uwzgledniajac fakt, ze wsérod badanych dominowali zwolennicy hipermar-
ketow (83%), nalezy wyciagna¢ wniosek, ze produkty regionalne na terenie West Y ork-
shire s3 trudno dostepne w sklepach wielkopowierzchniowych. Kolejna cecha oceniong
przez mieszkancéw West Yorkshire byta cena produktéw regionalnych. Cecha ta, wsroéd
o$miu ocenionych cech, uzyskala najnizszy odsetek wypowiedzi, bo zaledwie 5% oce-
nito ja bardzo dobrze, natomiast az 49,5% — dostatecznie. Po 20,5% wypowiadajacych
si¢ wystawilo cenie not¢ dobra i mierna, a 4,5% niedostateczna. Tak duzy odsetek oce-
niajacych t¢ ceche nisko wynika stad, ze ceny produktow regionalnych, w poréwnaniu
z produktami konwencjonalnymi, ze wzgledu na sposob produkcji, naturalny, ekolo-
giczny surowiec i walory jakosciowe sa znacznie wyzsze. Drozsze produkty zywno-
Sciowe z reguly nie sg akceptowane przez wigkszos¢ konsumentdéw. Jeszcze bardziej
krytycznie brytyjscy konsumenci odniesli si¢ do reklamy produktow regionalnych.
Az 14% badanych ta cech¢ ocenito na niedostatecznie, a jedna czwarta wystawita ocen¢
mierna. Najwyzszy byl odsetek (34,5%) oceniajacych na dostatecznie. Za ocena dobra
wypowiedziato si¢ 21% uczestnikow badania, a za bardzo dobrg zaledwie 5,5%. Okazu-
je si¢ zatem, ze dzialania marketingowe, dotyczace promocji produktow regionalnych,
w tym jednego z zasadniczych elementow, jakim jest reklama, nie s prowadzone na
poziomie zadawalajacym klientow. Ostatnia z ocenianych cech bylo opakowanie; cecha ta
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uzyskata najwickszy odsetek glosow — 38% oceniato jg na dobrze, natomiast 28,5% na
dostatecznie. Oceng bardzo dobrg wystawito 12% konsumentow, a najnizsza oceng — 5,5%.

Podsumowujac nalezy stwierdzi¢, iz wigkszo$¢ badanych konsumentéw ocenita po-
zytywnie produkty regionalne. Najwigkszy odsetek ocen bardzo dobrych i dobrych
dotyczyt takich cech, jak smak i $wiezos¢. Kolejne miejsce zajety wyglad zewnetrzny
i opakowanie. Nalezy podkresli¢ niewystarczajace dziatania w zakresie reklamy tych
produktéow, ktoéra moglaby przyczyni¢ si¢ do wzrostu popytu na nie, a takze na relatyw-
nie wysokie ceny tych dobr, zniechg¢cajace konsumentéw, zwlaszcza tych o nizszych
dochodach, do ich zakupu. Wyniki badan s3 w pewnym stopniu zbiezne z wynikami
otrzymanymi w 2004 roku przez Market and Opinion Research International Ltd (MORI)
i Brook Lyndhurst Ltd. Badania przeprowadzone wsréd 504 respondentdéw na temat
konkurencyjnosci lokalnych produktow z regionu Yorkshire & Humber wykazaty, ze
najwickszymi zaletami tych produktow byly swiezos¢ — 42% wypowiedzi, wptyw na
poprawe lokalnej gospodarki — 25% oraz lepsza jako$¢ — 17%. Niska cena uzyskata
13% glosow, lepszy smak i wlasciwosci zdrowotne — 11%, a przyjaznos¢ dla srodowi-
ska — 9%. Najmniej atrakcyjne dla tej grupy wypowiadajacych si¢ konsumentéow bylo
wowczas opakowanie i1 réznorodno$¢ produktow regionalnych, ktore uzyskaly mini-
malny odsetek glosow. Okazuje si¢ zatem, ze w ciggu pigciu lat te dwie cechy ulegly
poprawie, gdyz ich oceny w obecnym badaniu wypadty juz znacznie lepiej.

PODSUMOWANIE

Konsumenta europejskiego XXI wieku — zamoznego, wyksztalconego, wymagaja-
cego — nie satysfakcjonujg juz produkty zunifikowane, wytwarzane na masowa skalg,
ale przede wszystkim artykuly spozywcze dobrej jakosSci, ktore moze zidentyfikowac,
na podstawie znaku towarowego, z ich zrédlem pochodzenia. Dlatego tez w Europie tak
duza przyszto§¢ ma rozwijajacy si¢ segment rynku produktow zywnosciowych, jakimi
s oryginalne produkty regionalne, stwarzajace szans¢ na podniesienie rynkowej warto-
$ci produktow zywnosciowych.

Producentom z regionu West Yorkshire, mimo ze stynat on z produkcji wielu orygi-
nalnych artykuléw spozywczych, znanych zar6wno w kraju, jak i za granica, nie udato
si¢ niestety wprowadzi¢ tych produktéw do trzech najwazniejszych europejskich reje-
strow, ktorymi sg: PDO — Chroniona Nazwa Pochodzenia, PGI — Chronione Oznaczenie
Geograficzne oraz TSG — Gwarantowana Tradycyjna Specjalnosc¢.

Badanie charakterystycznych cech produktéw regionalnych z regionu Yorkshire
& Humber wykazato, ze przez Brytyjczykéw sa one postrzegane jako produkty smacz-
ne, $wieze, aczkolwiek drogie i trudno dostgpne. Okazuje si¢ zatem, ze konsumenci
zwracaja uwage przede wszystkim na cechy sensoryczne produktow regionalnych. Na
uwage zastuguje takze fakt, ze ankietowani podkreslali problem réznorodnosci asorty-
mentu tych produktéw oraz brak skutecznych akcji reklamowych, ktore w krotkim
czasie moglyby si¢ przyczyni¢ do wzrostu sprzedazy tych artykulow zywnosciowych
zaro6wno na rynku lokalnym, krajowym, jak i migdzynarodowym.
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TYPE AND CHARACTERISTICS OF THE REGIONAL PRODUCTS
FROM WEST YORKSHIRE UK

Summary. The article presents the results of studies conducted among 200 British con-
sumers who examined the characteristics of regional products, from West Yorkshire in the
UK. The opinion showed that the highest scores obtained freshness and flavour of these
goods. The appearance and packing of these products were evaluated at a good level.
Consumers turned their attention to relatively high prices offered to regional products.
They critically commented on the advertising campaigns that affect the growth of de-
mand.
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