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ZMIENNOSC PREFERENCJI KONSUMENT(:)W
W ZAKRESIE METOD PRODUKCJI OWOCOW

Eugenia Czernyszewicz
Uniwersytet Przyrodniczy w Lublinie

Abstrakt. Celem pracy bylo okreslenie i porownanie preferencji konsumentéw dotycza-
cych metody produkcji owocow (konwencjonalnej lub ekologicznej) w latach 2001, 2003
i 2006 oraz zwiazkéw pomiedzy preferencjami a cechami spoleczno-ekonomicznymi
i demograficznymi konsumentow. Analiz¢ wykonano na podstawie danych z badan ankie-
towych, przeprowadzonych wsrod mieszkancow Lublina. Wyniki badan wskazuja na to,
ze niektore cechy konsumentow, jak ptec¢, dochody i typ rodziny, istotnie réznicowaty
preferencje w zakresie wyboru technologii produkcji owocow. Wzrost dochodéw wigzat
si¢ z wicksza akceptacja metody ekologicznej, a ich spadek z wigksza czestotliwoscia
wskazan na metod¢ konwencjonalng. Zainteresowanie metoda produkcji podczas zakupu
owocow bylo istotnie wigksze wsréd mezezyzn niz kobiet. Deklaracja zaplaty wyzszej
ceny za owoce ekologiczne byta takze wspotzalezna z plcia konsumentdéw, a ponadto
w 2006 roku niezbyt silnie zwigzana z dochodami ankietowanych. W latach 2001 i 2006
wykazano zmienno$¢ preferencji w zakresie deklaracji zaplaty wyzszej ceny za owoce
ekologiczne, a niezmienno$¢ zainteresowania technologia produkcji owocoéw podczas za-
kupow.

Stewa kluczowe: owoce, preferencje, technologia, produkcja ekologiczna

WSTEP

Rosnaca $wiadomos¢ srodowiskowa spoteczenstwa przyczynia si¢ do zwickszenia
wymagan wzgledem zywnosci o dotyczace sposobu jej wytwarzania i ochrony srodowi-
ska. Cechy te maja wpltyw na parametry fizyczne produktow, ale przede wszystkim na
uznanie przez konsumentow [Jongen 2000]. Wywieraja wplyw na ich zachowania na-
bywcze 1 wiekszg akceptacje dla produktow rolnictwa ekologicznego. W opinii konsu-
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mentoéw, zywnos¢ ekologiczna stwarza bowiem mniej zagrozen zdrowotnych i §rodowi-
skowych i jest smaczniejsza w poréwnaniu z produktami wytwarzanymi metodami
konwencjonalnymi [Szottysek 2004, Zakowska-Biemans 2000]. Site tych ocen, w przy-
padku owocdw, moze oslabia¢ swiadomos$¢, ze dzigki zawartosci witamin i sktadnikow
mineralnych oraz innych substancji sa one niezb¢dne w racjonalnym odzywianiu i pro-
filaktyce wielu chordb. Z drugiej zas strony produkcja wielu gatunkow owocow wyma-
ga do$¢ intensywnej ochrony przed chorobami i szkodnikami, a to zwigksza zagrozenie
dla ludzi i srodowiska.

Wedtug danych OECD, sektor rolnictwa ekologicznego jest najszybciej rozwijaja-
cym si¢ sektorem rolnictwa, a jego tempo wzrostu ocenia si¢ na 15-30% rocznie [Euro-
pejski Plan Dziatania... 2004]. Regulacje prawne okreslajace ogolne i szczegdlowe
zasady, na ktorych opiera si¢ produkcja ekologiczna w krajach Unii Europejskiej, sa
zawarte w Rozporzadzeniu Rady... [2007]. Dane na temat stanu obecnego rolnictwa
ekologicznego w Polsce i w panstwach cztonkowskich Unii Europejskiej oraz zmiany
obserwowane na przestrzeni kilkunastu lat wskazuja na tendencje wzrostowa liczby
gospodarstw i powierzchni upraw ekologicznych [Rzepecka 2004]. Z raportu [JHAR-S,
wynika, ze w 2006 roku w strukturze upraw ekologicznych plantacje jagodowe i upra-
wy sadownicze stanowity okoto 10% [Stan i tendencje... www.ijhar-s.gov.pl]. Niewia-
domski [2007] do czynnikow ograniczajacych rozwdj rolnictwa ekologicznego w na-
szym kraju zalicza migdzy innymi niewielki popyt na zywno$¢ ekologiczng i niskie
dochody Polakow oraz niezbyt wyrazng rdéznice migdzy cechami zywnosci ekologiczne;j
i produkowanej metodami konwencjonalnymi — w ocenie konsumentéw. W $wietle
przedstawionych danych i opinii znajomo$¢ zwiazkow pomigdzy cechami konsumen-
tow a ich wyborami w zakresie technologii produkcji owocow moze by¢ wigc wazna
z punktu widzenia producentéw i zaspokojenia rosngcych wymagan konsumentow.

Celem pracy byto okreslenie i porownanie opinii i deklaracji konsumentéw dotycza-
cych technologii produkcji owocow w latach 2001, 2003 i 2006 oraz zwigzkow pomigdzy
preferencjami a cechami spoteczno-ekonomicznymi i demograficznymi konsumentow.

MATERIAL I METODY

Analiz¢ wykonano na podstawie wynikéw badan ankietowych przeprowadzonych
w latach 2001, 2006 i1 2003 wséréd mieszkancoOw Lublina. Proba konsumentow we
wszystkich okresach byta proba kwotowa, odzwierciedlajaca strukture wiekowa miesz-
kancoéw w pieciu grupach wickowych (20-29 lat, 30-39 lat, 40-49 lat, 50-59 lat, powyzej
60 lat). W latach 2001 i 2003 badaniem obj¢to odpowiednio 400 i 300 osdéb, a w roku
2006 — 504 osoby. Jako zmienne objasniajace uwzgledniono w analizie:

— pte¢ konsumentdow, ich wiek i wyksztatcenie (4 grupy: podstawowe, zawodowe,
srednie, wyzsze),

— typ biologiczny rodziny (7 grup w roku 2001, a 8 grup w latach nastgpnych: mat-
zenstwo bezdzietne, rodzina z 1 dzieckiem, rodzina z 2 dzieci, rodzina z 3 dzieci,
rodzina z 4 1 wigcej dzieci, matka lub ojciec samotnie wychowujacy dziecko, oso-
ba samotna bez dzieci, rodzina wielopokoleniowa),

— miesigczne dochody na osobg¢ w rodzinie (4 grupy: do 300 zi, 301-500 zi, 501-
-1000 zt, powyzej 1001 zt),
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— zrédto dochodéw (6 grup w roku 2001, a 5 grup w roku 2006: dochdd z pracy na-
jemnej, dochdod z pracy najemnej i uzytkowania gospodarstwa rolnego, dochod
wylacznie z uzytkowania gospodarstwa rolnego, dochod z pracy na wtasny rachu-
nek lub wykonywanie wolnego zawodu, emerytura lub renta),

— zrodia niezarobkowe.

Zmienne objasniane dotyczyly: wyboru pomigdzy konwencjonalng metoda produk-
cji owocow i ekologiczng, powodow wyboru metody ekologicznej oraz zainteresowania
metoda produkcji podczas zakupow i deklaracji zaptaty wyzszej ceny za owoce ekolo-
giczne jako wyrazu preferencji metody ekologiczne;j.

Analiz¢ wspotzaleznosci pomigedzy cechami spoleczno-ekonomicznymi i demogra-
ficznymi konsumentéw a zmiennymi okreslajacymi preferencje przeprowadzono na
podstawie wspotczynnika korelacji liniowej Pearsona. Opisu zalezno$ci migdzy zmien-
nymi objasnianymi i objasniajacymi w latach 2001 i 2006 dokonano za pomoca modelu
wielorakiej regresji liniowe;.

Do okreslenia istotno$ci wptywu terminu badania na jego wyniki zastosowano staty-
styki chi-kwadrat oraz V-Cramera. Weryfikowano hipoteze¢ zerowa mowiaca o nieza-
leznosci preferencji, dotyczacych zainteresowania metoda produkcji owocoéw w czasie
zakupow oraz deklaracji zaptaty wyzszej ceny za owoce ekologiczne w latach 2001
1 2006. Zwiazany z wartos$cig statystyki poziom istotnosci pozwala przyjac lub odrzucié
hipoteze¢ zerowa mowiaca o niezaleznos$ci preferencji od terminu badania. W analizie
uwzgledniono trzy poziomy istotnosci testu: o < 0,05, a < 0,01 i o < 0,001. Niezbedne
obliczenia statystyczne wykonano w systemie SAS wersja 9.1.

Wybrane statystyki opisowe proby konsumentéw w latach 2001 i 2006 oraz 2003
podano w tabeli 1. W$rod badanych dominowaty kobiety (56-61%), ktore na ogot czg-
$ciej robig zakupy w gospodarstwie domowym. W badanej probie konsumentéw
75-83% stanowily osoby z wyksztalceniem, co najmniej Srednim, z tego wyksztatcenie
wyzsze miato 28-36%. Od 39 do 47% respondentow deklarowato miesigczne dochody
na osobg¢ w rodzinie w przedziale 501-1000 zl, a 16-25% — powyzej 1001 zt. Od 7 do
13% ankietowanych uzyskiwato dochody do 300 zt na osob¢ w rodzinie. Dla okoto
55% badanych w 2006 roku, a dla 45% w 2001 roku przewazajacym zrodiem utrzyma-
nia rodziny byty dochody z pracy najemnej, dla 21-22% — emerytura lub renta, a dla
15-19% — dochod z pracy na wilasny rachunek. Najwigkszy odsetek ankietowanych
pochodzit z rodzin majacych dwoje i wigcej dzieci — 45-50%, z tego najliczniej byty
reprezentowane rodziny z dwojgiem dzieci — 25-31% ogotu badanych.

Tabela 1. Statystyki opisowe proby konsumentow ogdétem i wedlug ptci, wieku, wyksztatcenia
i dochodow

A -2001 Préby konsumentow (%)
Wyszczegodlnienie B —-2003
C —2006 ogbtem kobiety mezezyzni
1 2 3 4 5
Ogodtem A 100 61 39
B 100 56 44
C 100 61 39
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Tabela 1 —cd.
1 2 3 4 5
Wiek (lat):
20-29 A 34 37 23
B 36 34 37
C 34 31 40
30-39 A 15 14 19
B 15 17 12
C 16 17 15
40-49 A 20 20 22
B 20 21 18
C 23 26 17
50-59 A 14 15 14
B 14 14 15
C 15 17 13
> 60 A 16 14 22
B 16 13 19
C 12 10 16
Wyksztatcenie:
podstawowe A 10 9 11
B 10 7 14
C 5 5 4
zawodowe A 15 16 15
B 12 14 9
C 12 11 16
$rednie A 39 37 38
B 50 52 47
C 50 55 23
WyZzsze A 36 38 36
B 28 27 30
C 33 30 37
Dochody miesi¢czne na osobe w rodzinie (zt):
<300 A 13 16 9
B 11 11 11
C 7 8 6
301-500 A 32 31 30
B 27 27 26
C 21 25 16
501-1 000 A 39 39 39
B 43 46 47
C 47 47 45
>1001 A 16 14 22
B 16 16 16
C 25 20 33

W 2001 roku N =400, w 2003 roku N = 300, w 2006 roku N = 504.
Zrddlo: badania wlasne.
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WYNIKI I DYSKUSJA

Z wynikow przeprowadzonych badan wynika, ze — majac wybor — prawie 38% an-
kietowanych wybratoby owoce produkowane metoda konwencjonalna, 30% — ekolo-
giczna, a dla 33% metoda produkcji nie ma znaczenia. Odpowiedzi pytanych byly istot-
nie zwigzane z ich dochodami. Zréznicowanie odpowiedzi w zalezno$ci od dochodow

przedstawiono na rysunku 1.

zt

31,3
>1001 39,6
29,2
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Rys. 1. Deklaracja wyboru pomi¢dzy owocami produkowanymi metoda tradycyjna
a ekologiczna z uwzglgdnieniem dochodéw konsumentow w 2003 roku
(% wskazan)

Zrédto: badania whasne.
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Rys. 2. Motywy wyboru metody ekologicznej w 2003 roku (% wskazan)
Zrodlo: badania wiasne.
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Wzrost dochodow wigzal si¢ z wigksza akceptacja metody ekologicznej, a ich spa-
dek z wickszg czgstotliwoscia wskazan na metode konwencjonalng. Powody wyboru
metody ekologicznej nie byly istotnie zwigzane z cechami konsumentéw (wspolczynni-
ki korelacji liniowej Pearsona byly niskie i statystycznie nieistotne na poziomie istotno-
sci a < 0,05). Najwickszy odsetek osob wybieral owoce ekologiczne, poniewaz nie
zawierajg one szkodliwych pozostatosci srodkéw chemicznych z opryskow 1 nawozow
(75%) oraz maja wigksze walory zdrowotne (62%). Prawie co drugi pytany podkreslal,
ze owoce ekologiczne sa smaczniejsze w porownaniu z produkowanymi metodami
konwencjonalnymi, a 58% o0sob bylo zdania, ze sg bardziej odzywcze. Prawie 57%
ankietowanych wybierato owoce ekologiczne dlatego, ze ta metoda produkc;ji jest przy-
jazna dla $rodowiska.

Na podstawie badania przeprowadzonego przez CBOS w 2001 roku, dla 45% ankie-
towanych Polakow metoda produkcji byta wazna podczas zakupu zywnosci. Wickszy
odsetek wskazan w tym zakresie uzyskano wsrod Wegrow (59%), Litwinow (65%),
Rosjan (51%), Rumunéw (78%), a mniejszy tylko wsrod Czechow (32%) [Wenzel
2001].

Zwigzek cech demograficznych i spoteczno-ekonomicznych ankietowanych konsu-
mentow z zainteresowaniem metoda produkcji w czasie zakupéw owocow i deklaracja
zaplaty wyzszej ceny za owoce ekologiczne jako wyrazu aprobaty tej metody przedsta-
wiono w tabelach 2 i 3. Na podstawie wspotczynnikow korelacji liniowej Pearsona
mozna wnioskowaé, ze zainteresowanie metodg produkcji podczas zakupu owocow
bylto istotnie wspoélzalezne z plcig konsumentow. Ta zalezno§¢ ujawnita si¢ dopiero
w badaniach przeprowadzonych w 2006 roku. O ile w 2001 roku ponad 35% me¢zczyzn
1 37% kobiet zwracatlo uwage podczas zakupow na sposob produkcji owocow, to
w 2006 roku tak samo twierdzilo odpowiednio 42% i 30% pytanych. Mniejszy procent
wskazan kobiet moze wynika¢ z faktu, ze s3 one obecnie coraz bardziej zaangazowane
razem z me¢zczyzna w utrzymanie odpowiedniego poziomu zycia gospodarstwa domo-
wego, w porownaniu z 2001 rokiem sg one zajete czeSciej pracg zawodowsg i dodatkowo
obowigzkami w domu.

Tabela 2. Wspolezynniki korelacji linowej Pearsona dla badanych zmiennych

Wy Zrodto
A—2001 - )
Zmienne Ple¢ Wiek | ksztalce- Typ Dochody utrzyma
B —-2006 nie rodziny | zi/osobe nia
rodziny
Zainteresowanie metoda A 0,03 0,07 0,08 0,04 -0,02 -0,02
Prodllliji podczas zakupu B 010" | —0,02 0.06 0.08 0.03 0,01
(0-1)
Deklaracja zaptaty wyz- A —0,10" | —0,06 0,09 0,14%*%* 0,01 0,01
szej ceny za O\IJvoce eko- B 0,09" 0,03 0,08 0,02 0.09" 0,01
logiczne (0-1)

'0 — brak wskazania, 1 — wskazanie.
Istotno$¢ wspolzaleznosci na poziomie: *o < 0,05, **a < 0,01, ***a < 0,001.
Zrddlo: badania wihasne.
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Tabela 3. Zainteresowanie metoda produkcji w czasie zakupu i deklaracja zaplaty wyzszej ceny
za owoce ekologiczne w zalezno$ci od dochodow na osobe (% wskazan)

Wszezeedlnienic A —-2001 Ouélem | D0 300 [ 301-500 | 501-1000 | Powyzej

yszezeg B—2006 | ~° zt 7 7 1000 zt
Zainteresowanie metodg produkcji A 35,7 40,8 32,0 37,8 32,2
podczas zakupu B 346 | 333 337 37,5 382
Deklaracja zaptaty wyzszej ceny za A 48,9 53,1 44,1 50,4 49,2
owoce ekologiczne B 643 | 750 | 506 65,1 712

Zrodto: badania wlasne.

Ponadto z danych zawartych w tabeli 3 wynika, ze w 2006 roku, w poréwnaniu
z rokiem 2001, odsetek zainteresowanych metoda produkcji owocow zwigkszat si¢ wraz
ze wzrostem dochodow na osobe¢ w rodzinie, jednak zalezno$¢ ta nie byla statystycznie
istotna.

Opis zaleznosci w 2006 roku pomigdzy cechami demograficznymi i spoteczno-eko-
nomicznymi ankietowanych a deklaracjami zainteresowania metoda produkcji podczas
zakupow, przeprowadzony na podstawie wielorakiej regresji liniowej, po estymacji
przyjat posta¢ nastepujacego rownania regresji:

Zainteresowanie podczas zakupdw sposobem produkcji owocoéw = 0,191 + 0,108 - pte¢

Powyzsza zalezno$¢ oznacza, ze przej$cie z grupy kobiet do mezczyzn powoduje
wzrost zainteresowania konsumentéw sposobem produkcji owocoéw podczas zakupow
0 0,108 punktu w skali 0-1.

Z danych zawartych w tabeli 2 wynika, ze rowniez deklaracja zaptaty wyzszej ceny
za owoce ekologiczne byta wspodtzalezna z plcig konsumentdw, a ponadto w 2006 roku
nie byta zbyt silnie powigzana z dochodami pytanych (w 2001 roku taka zalezno$¢ byta
istotna z typem rodziny). Wskazania w procentach w zaleznosci od dochodéw przed-
stawiono w tabeli 3. Deklaracja zaptaty wyzszej ceny za owoce ekologiczne byta coraz
czgstsza wraz ze wzrostem dochodow, przy czym byla réwniez bardzo wysoka w naj-
ubozszej grupie dochodowej. Moze to by¢ wyrazem checi polepszenia swojej sytuacji
w zakresie zaspokojenia potrzeb wyzszego rzedu. Wigksza gotowos¢ zaptacenia wyz-
szej ceny za zywno$¢ ekologiczng (ponad 50% wskazaf) deklarowali konsumenci
w badaniach Bartnik i Moroz [za: Szoltysek 2004]. Z badan Smolczynskiej [2002],
przeprowadzonych wsrod mieszkancow Warszawy w 2001 roku, wynika, ze wiecej za
owoce ckologiczne zaptacitloby mniej ankietowanych (36,3%) niz w Lublinie. Wérod
mieszkancoOw Wroctawia takich osdb byto 50%, a w wojewodztwie matopolskim — 71%
[Kurzawinski 2001, Licznar-Matanczuk i in. 2001].

Wykazane zaleznosci w latach 2001 i 2006 opisano za pomoca wielorakiej regresji
liniowej. Po estymacji przyjety one postaé nastepujacych roéwnan:

Deklaracja zaptaty wyzszej ceny za owoce

ekologiczne w 2001 r. = 0,345+0,038 - typ rodziny
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Deklaracja zaptaty wyzszej ceny za owoce

ekologiczne w 2006 . = 0,510+0,096 - plec

Z powyzszych réwnan wynika, ze zmiana typu rodziny o jeden poziom w 2001 roku
powodowata wzrost deklaracji zaptaty wyzszej ceny za owoce ekologiczne o 0,038
punktu w skali 0-1, a w 2006 roku przejscie z grupy kobiet do mgzczyzn powodowato
wzrost takiej deklaracji o 0,096 punktu.

Do okreslenia, czy wystgpowala istotna zmiennos$¢ preferencji w badanym okresie w
zakresie zainteresowania metoda produkcji podczas zakupu owocow i deklaracji wyz-
szej ceny za owoce ekologiczne zastosowano statystyki chi-kwadrat i V-Cramera. War-
tos¢ obu statystyk i warto§¢ prawdopodobienstwa przedstawiono w tabeli 4. Z danych
tych wynika, Zze na poziomie istotnosci a < 0,05 zainteresowanie metoda produkcji
podczas zakupow nie zalezato od terminu badania, natomiast deklaracja zaptaty wyzszej
ceny za owoce ekologiczne istotnie r6znita si¢ w badanych latach. A wigc w tym przy-
padku mozna méwi¢ o zmianie preferencji w latach 2001 i 2006 w kierunku istotnego
wzrostu akceptacji metody ekologicznej w produkcji owocow.

Tabela 4. Warto$¢ statystyk chi-kwadrat i V-Cramera oraz warto$¢ prawdopodobienstwa dla
zmiennych okres$lajacych preferencje w zakresie badanych cech w latach 2001 i 2006

. Statystyka Prawdopodobien- Statystyka
Zmienna chi-kwadrat stwo V-Cramera
Zainteresowanie metoda produkcji pod- 0,1124 0,7374 0,0117
czas zakupu (0-1)"
Deklaracja zaptaty wyzszej ceny za 18,2374 <0,0001 0,1552
owoce ekologiczne (0-1)"

! 0 — brak wskazania, 1 — wskazanie.
Zrédlo: badania wlasne.

WNIOSKI

1. Wzrost dochodéw konsumentow wiazal si¢ z wicksza akceptacja metody ekolo-
gicznej, a ich spadek z wigksza czestotliwoscig wskazan na metode konwencjonalna.
Powody wyboru metody ekologicznej nie byty istotnie zwigzane z cechami konsumen-
tow. Konsumenci preferuja owoce ekologiczne przede wszystkim dlatego, ze w ich
opinii nie zawierajg one szkodliwych pozostatosci srodkéw chemicznych z opryskow
1 nawozow oraz maja wyzsze walory zdrowotne.

2. Zainteresowanie metodg produkcji podczas zakupu owocoéw bylo istotnie wspot-
zalezne z plcig konsumentow i wigksze wsrod mezczyzn niz kobiet.

3. Deklaracja zaptaty wyzszej ceny za owoce ekologiczne byta wspotzalezna z picia
konsumentow, a ponadto w 2006 roku niezbyt silnie powigzana z dochodami.

4. Wykazano niezmiennos$¢ zainteresowania metoda produkcji podczas zakupow ba-
danej proby konsumentéw w Lublinie w latach 2001 i 2006, natomiast zmienno$¢ prefe-
rencji w zakresie deklaracji zaptaty wyzszej ceny za owoce ekologiczne.
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