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PREFERENCJE NABYWCZE ,,ZYWNOSCI WYGODNEJ”
POCHODZENIA DROBIOWEGO W OPINII MLODZIEZY
AKADEMICKIEJ

Anna Augustynska-Prejsnar, Malgorzata Ormian, Grazyna Gajdek
Uniwersytet Rzeszowski

Abstrakt. W pracy podjeto probe poznania opinii na temat spozycia, oferty oraz prefe-
rencji nabywczych ,,zywnosci wygodnej” pochodzenia drobiowego w $rodowisku mto-
dziezy akademickiej na podstawie badan ankietowych. Badani konsumenci wskazali, ze
najczesciej spozywaja koncentraty drobiowe (kostki rosotowe, zupy instant) oraz elemen-
ty tuszek drobiowych. Wigkszo$¢ respondentdw uznala, ze oferta drobiowej ,,zywnosci
wygodnej” jest satysfakcjonujgca, a w preferencjach nabywczych najwigcksze znaczenie
miala tatwo$¢ przygotowania positkow i oszczgdnos$¢ czasu. W opinii ankietowanych niz-
sza cena jest czynnikiem, wplywajacym na wzrost czgstotliwosci dokonywania zakupu
»Zywnosci wygodnej” pochodzenia drobiowego.

Stowa kluczowe: zywno$¢ wygodna, mi¢so drobiowe, preferencje nabywcze, studenci

WPROWADZENIE

Produkcja ,,zywno$ci wygodnej” jest obecnie jedng z najintensywniej rozwijajacych
si¢ dziedzin przemystu spozywczego, a rynek ,,zywnosci wygodnej” nalezy do najbar-
dziej dynamicznych segmentow przetworstwa spozywczego [Adamczyk 2010, Olejni-
czak 2010]. Pojecie ,,zywno$ci wygodnej” (ang. convenience food) okresla produkty o
wysokim stopniu dyspozycyjnosci, zapewniajace konsumentowi mozliwos$¢ szybkiego
przygotowania positku w dowolnym czasie i w réznych sytuacjach zwigzanych z ak-
tywnoscig cztowieka [Babicz-Zieliniska 2010]. ,,Zywno$¢ wygodng” stanowig produkty
spozywcze, ktore sg gotowe do bezposredniego spozycia lub wymagajace niewielkiej
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obrobki kulinarnej, porcjowane, pakowane w sposob szczegdlnie dogodny dla konsu-
menta [Nowak i1 Trziszka 2006]. Produkty spozywcze wygodne, zaliczane do tzw. zyw-
nosci nowej generacji, powinny charakteryzowac si¢: wysokg wartoscig odzywcza,
gwarantowang $wiezoscia, roznorodnym asortymentem, pozadanymi cechami, jak:
barwa, smak, zapach, wysokim standardem higienicznym, atrakcyjnym opakowaniem
[Makata 1 Olkiewicz 2004, Kretowska-Kutas 2005, Babicz-Zielinska i Zabrocki 2007,
Adamczyk 2010, Babicz-Zielinska i in. 2010, Grzybowska-Brzezinska 2010, Augustyn-
ska-Prejsnar i Ormian 2012].

Zywno$¢ wygodna pochodzenia drobiowego staje sie coraz bardziej konkurencyjna
w stosunku do tradycyjnie spozywanego migsa i jego produktow. Obserwuje si¢ rosnaca
popularno$¢ produktéw zaliczanych do ,,zywno$ci wygodnej”. Popyt na zywno$¢ wy-
godng ksztattuja: elementy ekonomiczne, spoteczne i kulturowe, zmiana dotychczaso-
wych zwyczajow zywieniowych (tradycjonalizm), zwigkszajacy si¢ udzial Zywnosci
spozywanej poza domem, wigksza aktywno$¢ zawodowa kobiet i mniej czasu na przy-
gotowanie tradycyjnych potraw, zmiana sposobu spgdzania wolnego czasu, powigksza-
jaca si¢ liczba gospodarstw jedno- i dwuosobowych, bardziej stabilne ceny wyrobow
przetworzonych w poré6wnaniu z wyrobami $wiezymi, popularnos¢ tzw. przekasek oraz
wzrost zainteresowania wyrobami z innych kregow kulturowych [Kretowska-Kutas
2005, Babicz-Zielinska i in. 2010, Olejniczak 2010, Mojka 2012, Szwacka-Mokrzycka
2013]. Istotnym czynnikiem rozwoju ,,zywnosci wygodnej” jest takze koncentracja
handlu detalicznego i wzrost udziatu sieci detalicznych w obrocie zywno$cia [Gorska-
Warsewicz 2007]. Stosowanie wygodnych form opakowan gwarantuje trwato$¢ i od-
powiednig jako$¢ finalnego produktu. Oferta przemystu migsnego dotyczaca ,,zywnosci
wygodnej” powinna uwzglednia¢ zwigkszajaca si¢ §wiadomosé konsumentéow na temat
wplywu sposobu odzywiania na jako$¢ zycia i zdrowia [Babicz-Zielinska i Zabrocki
2007, Nowak i Trziszka 2010, Dabrowska i Babicz-Zielinska 2011].

Okres studiow to czas wzmozonej aktywnosci umystowej i fizycznej, ktora powinna
by¢ wspomagana odpowiednio dobrang dieta. Nieregularny tryb zycia mlodziezy aka-
demickiej, brak czasu, czgsto wystepujace problemy finansowe i organizacyjne zwigza-
ne z przygotowaniem positkow sprawiaja, ze ,,zywno§¢ wygodna” jest bardzo czgsto
wykorzystywana przez studentow [Myszkowska i in. 2011, Malczyk i in. 2013]. Mtodzi
konsumenci wykazuja wieksza sktonnos¢ do akceptacji nowych produktéw [Babicz-
-Zielinska 2010]. Dokonywanie wyboru podczas zakupu ,,zywnos$ci wygodnej” oraz jej
konsumpcja sg uwarunkowane wieloma czynnikami. Preferencje konsumenckie sg jed-
nym z podstawowych czynnikow determinujacych decyzj¢ zakupu produktu Zzywno-
sciowego [Mojka 2012].

»ZYWNOSC WYGODNA” POCHODZENIA DROBIOWEGO

Popularnym surowcem do produkcji ,,zywnosci wygodnej” jest migso drobiowe
[Nowak i Trziszka 2006]. ,,Zywno$¢ wygodna” pochodzenia drobiowego staje sie coraz
bardziej konkurencyjna w stosunku do tradycyjnie spozywanego migsa i jego produk-
tow. Przemyst drobiarski wprowadzit na rynek wiele nowych, atrakcyjnych dla konsu-
menta wyrobow bazujacych na migsie drobiowym, co wynikato z koniecznosci zago-
spodarowania nadwyzek migsa pochodzacego z mechanicznego odkostniania tuszek,
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wykorzystania migs powstatych w trakcie wykrawania zasadniczych elementéw oraz
jego stosunkowo niskiej ceny [Smolinska i Kope¢ 2009]. Rozwdj ,,zywnosci wygodnej”
z migsa drobiowego jest warunkowany wygoda w uzyciu i przedtuzeniem trwatosci
produktow z jednoczesnym zapewnieniem wysokiej wartosci odzywczej i bezpieczen-
stwa zdrowotnego [Gorska-Warsewicz 2007]. W Polsce podstawowym surowcem rzez-
nym sa kurczeta brojlery. Migso kurczat rzeznych stanowi okoto 68% migsa drobiowe-
go, indycze 21%, gesie 2% i kacze 1% [Nowak i Trziszka 2010].

Z uwagi na stopien przetworzenia i przeznaczenia ,,zywnosci wygodnej” pochodze-
nia drobiowego produkty z niej pochodzace mozna podzieli¢ na: produkty gotowe do
obrobki wstepnej, produkty gotowe do obrobki cieplnej, produkty gotowe do podgrza-
nia oraz dania gotowe do spozycia [Smolinska i Kope¢ 2009]. Obecnie na rynku krajo-
wym znaczna czg¢$C drobiu jest sprzedawana w formie schlodzonych Iub mrozonych
elementow, takich jak np.: filety z migs$nia piersiowego, uda, podudzia, skrzydetka.
Migso kulinarne porcjowane stanowi najwickszy segment produktow wygodnych na
rynku migsa. Réznorodno$¢ gatunkowa migsa kulinarnego porcjowanego jest wymu-
szona wzrostem popytu i wymaganiami dystrybucyjnymi [Gorska-Warsewicz 2007].
W grupie produktéw gotowych do obrobki cieplnej uwzglednia si¢ migso drobiu pod-
dane wstegpnej obrobcee technologicznej, m.in. po nastrzyknigciu solankami peklujacymi
lub natarciu zwigzkami aromatyzujacymi powierzchni tuszek — elementéw. W zalezno-
$ci od rodzaju surowca produkty moga by¢ panierowane, nadziewane farszami, poddane
finalnemu utrwalaniu w wyniku pieczenia czy smazenia. W tej grupie znajdujg si¢ row-
niez produkty powstate z migsa MOM (oddzielanego mechanicznie). Produkty gotowe
do podgrzania sg to wyroby gotowe do spozycia, poddane w czasie ich przygotowania
wlasciwej 1 ostatecznej obrobce termicznej zapewniajacej bezpieczenstwo zdrowotne
produktu [Nowak i Trziszka 2006]. W tej grupie znajduja si¢ gotowe dania z dodatkami.
Wisrod tych produktéw najpopularniejsze sa chikenburgery i nuggetsy. Z kolei produkty
gotowe do spozycia moga by¢ spozywane bezposrednio lub po krotkotrwatym podgrza-
niu przed podaniem positku. W tej grupie, do najbardziej typowych produktéw wytwa-
rzanych z migsa drobiu, zalicza si¢ konserwy i dania garmazeryjne, np.: kurczak
w galarecie, pasztet oraz wedzone elementy tuszek, tj. ¢wiartki, poledwiczki, keski
piwne. Wyréb asortymentu jest réznorodny i czesto ma charakter regionalny. Wyroby
z migsa drobiowego gotowe do podgrzania lub do spozycia sa najczeSciej pakowane
jednostkowo, poddane schiadzaniu lub zamrazaniu [Makata i Olkiewicz 2004, Smolin-
ska i Kope¢ 2009].

Nowoczesna ,,zywno$¢ wygodna” jest obecnie projektowana w sposob komplekso-
wy obejmujacy nie tylko recepturg, sposob obrobki i utrwalania sktadnikéw potrawy,
lecz takze rodzaj materialu opakowaniowego, system pakowania, typ opakowania, zale-
cane sposoby przechowywania oraz przygotowania do spozycia [Gorska-Warsewicz
2007, Adamczyk 2010, Dabrowska i Babicz-Zielinska 2011].

Celem niniejszej pracy byto uzyskanie danych dotyczacych spozycia oraz poznania
opinii na temat preferencji nabywczych ,,zywnosci wygodne;j” pochodzenia drobiowego
w $rodowisku mtodziezy akademickiej. Ponadto podjeto probe poznania i analizy czyn-
nikow wplywajacych na czestotliwosé dokonywania zakupu produktéw tego typu.
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MATERIAL I METODY BADAN

Badania ankietowe przeprowadzono w drugim kwartale 2013 roku. Grupe respon-
dentéw stanowili studenci Uniwersytetu Rzeszowskiego w wieku 20-25 lat (Srednia
wieku 23 lata). Uzyskano 280 prawidlowo wypetnionych ankiet, w ktorych respondenci
potwierdzili, ze sa nabywcami i konsumentami ,,zywno$ci wygodnej” pochodzenia
drobiowego. Narzedziem badawczym byl autorski kwestionariusz wywiadu zweryfiko-
wany w badaniu probnym. Pierwszg jego czg¢s¢ stanowita metryczka (podstawowe dane
socjoekonomiczne), natomiast druga pytania typu zamknigtego, dotyczace spozycia
produktow klasyfikowanych do ,,zywno$ci wygodnej” pochodzenia drobiowego, jej
oferty oraz preferencji nabywczych i determinantéw czestszego dokonywania zakupu
»Zywnosci wygodnej” pochodzenia drobiowego. W badanej populacji studentéw 60,7%
stanowily kobiety i 39,3% mezczyzni. Analize¢ zebranego materiatu dokonano metoda
opisowa i statystyczna.

Uzupehiajgcym zrodtem danych byly wyniki wezedniejszych badan prowadzonych
przez innych autorow.

WYNIKI I DYSKUSJA

Spozycie produktow klasyfikowanych do ,,zywnosci wygodnej” pochodzenia dro-
biowego w opinii konsumentéw przedstawiono w tabeli 1. Zdecydowana wigkszos¢
ankietowanych studentow (93,21%) zdeklarowata, Zze najczgséciej spozywa koncentraty
drobiowe typu kostki rosolowe czy zupy instant. W tej grupie 97,65% stanowily kobiety
i 86,36% mezczyzni. Migso drobiowe jest pakowane w porcje o réznej gramaturze, co
pozwala na dostosowanie porcji do potrzeb konsumentow. Jak podaje Gorska-Warse-
wicz [2007], porcjowane migso kulinarne stanowi najwigkszy segment produktow wy-
godnych na rynku migsa w Polsce. Potwierdzaja to badania wilasne, gdzie deklaracje
spozywania porcjowanych elementow tuszek potwierdzito 78,21% respondentdw,
wsrod ktorych 88,82% stanowity kobiety. W badaniach Augustynskiej-Prejsnar i Or-
mian [2012], dotyczacych czgstosci spozywania ,,zywnosci wygodniej” z migsa drobio-
wego, konsumpcje ,,dwu-trzykrotna” i ,,jeden raz w tygodniu” deklarowato odpowiednio
15,85% 141,20% ankietowanych studentéw. Migso mielone w formie potproduktu cieszy-
fo si¢ niewielkim zainteresowaniem w grupie studentow. Zaledwie 3,21% konsumentow
potwierdzito jego spozycie. Respondenci zdeklarowali wigksze spozycie wyrobow
grillowych (31,78% wskazan). Na rynku migsa wyroby grillowe podlegaja intensywnej
modyfikacji, co wynika z rosnacego popytu, szczegbélnie w okresie letnim. Sprzedaz
wyrobow grillowych jest gldwnie skoncentrowana w sieciach super- i hipermarketow
oraz sklepow dyskontowych [Gorska-Warsewicz 2007]. W opinii respondentéw dekla-
racje spozycia produktéw miesnych przygotowanych do obrobki cieplnej — gotowych
dan z dodatkami oraz przetworéw panierowanych gotowych chlodzonych lub mrozo-
nych — zlozylo analogicznie 9,64% 1 12,50% studentdéw, gdzie spozycie potwierdzito
21,82% mezezyzn. Wigkszym zainteresowaniem cieszyly si¢ konserwy typu szynka
drobiowa (21,43% wskazan). Spozywanie tego typu ,,zywnosci wygodnej” zdeklarowa-
o 44,00% mezczyzn. Popularnym daniem ,,spozywanym z reki” (finger food) sa nu-
ggetsy czy hamburgery, najczesciej zamawiane w barach szybkiej obstugi. Przekaski
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Tabela 1. Spozycie produktéw klasyfikowanych do ,,zywnosci wygodnej” pochodzenia drobio-
wego w opinii konsumentow (%)

Table 1. Consumption of products classified as convenient food of poultry origin in consumers’
opinion (%)

Ple¢
Wyszczegodlnienie Ogotem Sex
Details Overall
%) K M
F M
Porcjowane elementy tuszki 78,21 88,82 61,82
Cut carcass parts
Migso mielone w formie potproduktu 3,21 4,12 1,82
Minced meat in form of semi-finished products
Wyroby grillowe (peklowane, panierowane elementy tuszki) 31,78 21,76 47,27
Barbecue products (salted, breaded carcass parts)
Produkty migsne do obrobki cieplnej — gotowe dania z dodatkami 9,64 5,29 16,36
(np. kurczak z warzywami)
Meat products ready for heat treatment- ready meals with additives
(e.g., chicken with vegetables)
Przetwory panierowane gotowe, chtodzone lub mrozone 12,50 6,47 21,82
(np. rolady, chickenburgery)
Ready breaded processed products, chilled or frozen
(e.g., rolls, chicken-burgers)
Koncentraty (np. kostki rosotowe, zupy instant) 93,21 97,65 86,36
Concentrates (e.g., bouillon cubes, instant soups)
Konserwy (np. szynka drobiowa) 21,43 6,47 44,00
Canned food (e.g., chicken ham)
Przekaski typu finger food (np. nuggets) 11,42 7,06 18,18
Snacks of finger food type (e.g., nuggets)

tego typu nie ciesza si¢ zbyt duzym zainteresowaniem wsrod respondentow (18,46%
wskazan). Spozywanie przekasek byto rowniez bardziej popularne w grupie mezczyzn.

Wickszo$¢ badanych respondentéw uznata, ze oferta ,,zywnosci wygodniej” pocho-
dzenia drobiowego jest satysfakcjonujaca (88,93% wskazan) (tab. 2).

Podczas zakupow konsument dokonuje §wiadomego wyboru produktow, istnieja
jednak czynniki wplywajace na jego pod$wiadomos¢. Jak podaje Makata [2004], na
zachowania zakupowe konsumentéw moga mie¢ wplyw czynniki psychologiczne (po-
trzeby, postawy), spoteczne (moda, wpltyw otoczenia) i demograficzno-ekonomiczne
(wiek, pte¢, styl zycia, dochody). Tabelaryczne dane dowodza, iz zasadnicze preferen-
cje zakupowe ,,zywnosci wygodnej” pochodzenia drobiowego koncentrowaly sie przede
wszystkim na atwosci przygotowania positkow oraz oszczednosci czasu (tab. 3). Na te
cechy uwage zwrdcito analogicznie 95,00% i 65,00% ankietowanych. Rowniez — zda-
niem Adamczyka [2010], Babicz-Zielinskiej i in. [2010] oraz [Olejniczak 2010] — de-
terminantami wyboru ,,zywno$ci wygodnej” w grupie miodych ludzi byla wygoda, ta-
twos¢ przygotowania positku i 0szczednos$¢ czasu. Gorecka i in. [2009] podaja, ze istot-
nym czynnikiem determinujacym zakup zywnosci w Polsce jest cena. Z badan wtasnych
wynika, ze cena byta waznym czynnikiem podejmowania decyzji co do zakupu badanych
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Tabela 2. Opinia na temat oferty ,,zywno$ci wygodnej” pochodzenia drobiowego
Table 2. Opinion on the offer of convenient food of poultry origin

Ple¢
Wyszczegolnienie Ogélem Sex
Details Overall
(%) K M
F M
Bogata 7,50 8,82 5,45
Rich
Satysfakcjonujaca 88,93 87,06 91,82
Satisfactory
Uboga 3,57 4,12 2,73
Deficient

Tabela 3. Preferencje nabywcze ,,zywnosci wygodnej” pochodzenia drobiowego w opinii konsu-
mentoéw (%)
Table 3. Purchasing preferences for convenient food of poultry origin in consumers’ opinion (%)

Ple¢
Wyszczegdlnienie Ogélem Sex
Details Overall
(%) K M
F M
Oszczgdno$é czasu 65,00 57,65 76,36
Time saving
Latwo$¢ przygotowania positkow 95,00 93,53 97,27
Ease of meals preparation
Cena 57,14 50,59 67,27
Price
Szeroka oferta i dostgpnos¢ produktu 30,00 27,06 34,54
Wide range and product availability
Nowo$¢ na rynku 3,93 4,12 3,64
Novelty on the market
Reklama i promocja produktu 20,71 19,41 22,72
Advertising and promotions
Satysfakcja sensoryczna 28,21 12,35 52,73
Sensory satisfaction
Atrakcyjny wyglad produktu 23,93 28,23 17,27
Attractive appearance
Przyzwyczajenie 32,85 18,23 55,45
Habits

produktow zywnosciowych (57,14% wskazan). Zdaniem Myszkowskiej-Ryciak i in.
[2011], mtodziez akademicka to grupa spoteczna, ktorej sposob zywienia w duzym
stopniu zalezy od czynnikéw bytowych, w szczegolnosci dochoddéw. Podczas zakupu
»,Zywnosci wygodnej” znaczna czg¢$¢ badanych studentéw brala pod uwage oferte
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i dostepnos¢ produktu (30,00%) oraz przyzwyczajenie (32,85%). Wsrod cech branych
pod uwage podczas zakupu satysfakcja sensoryczna i atrakcyjny wyglad stanowity
odpowiednio 28,21% i 23,93% wskazan. Znacznie reklamy i promocji zostato wskazane
przez 20,71% ankietowanych (tab. 3). Wedlug Makaty [2004], konsumenci nie maja
swiadomosci wpltywu reklamy na wybor produktow zywnosciowych. Skutecznos$é dzia-
fan reklamowych i promocyjnych zalezy w duzej mierze od zachgcania konsumenta do
zdobywania nowych informacji o produkcie i jednoczesnie odwodzenia go od porow-
nywania produktow dostgpnych na rynku. Dzialania reklamowe wymagaja wyrazistego
eksponowania produktu w sklepie. W opinii badanych respondentéw w preferencjach
zakupu ,,zywnosci wygodnej” pochodzenia drobiowego najmniejsze znaczenie miata
,-nowos¢ na rynku” (3,93% wskazan). Zdaniem Gutkowskiej [2011], mtodziez to $wia-
doma grupa konsumentow, reprezentujgca pozytywne nastawienie wobec nowych pro-
duktéw zywnoSciowych, a ich decyzje nabywcze warunkuje nie tylko cheé ich sprobo-
wania, lecz takze atrakcyjna cena.

Czynniki wptywajace na wzrost czgstotliwosci dokonywania zakupu ,,zywnosci wy-
godnej” pochodzenia drobiowego przedstawiono w tabeli 4. W opinii ankietowanych,
az 83,93% respondentdéw uznalo, Ze nizsza cena jest gtéwng determinanta, ktéra mogtaby
mie¢ wptyw na czgstszy zakup ,,zywno$ci wygodnej”. W badaniach Olejniczak [2010]
gtéwna zachetg przyczyniajaca si¢ do zakupu ,,zywnosci wygodnej” byla obnizka cen
produktéow oraz zwigkszenie zainteresowania ,,zywno$cig wygodna” pod wplywem
stosowanych instrumentéw promocji sprzedazy, a takze pojawieniu si¢ na rynku nowej
oferty produktowej. W badaniach wlasnych wazne znaczenie decyzyjne w zakresie

Tabela 4. Determinanty czgstszego dokonywania zakupu ,,zywno$ci wygodnej” pochodzenia
drobiowego w opinii konsumentow (%)

Table 4. Factors influencing frequency of purchase of convenient food of poultry origin in con-
sumers’ opinion (%)

Ple¢
Wyszczegdlnienie Ogélem Sex
Details Overall
(%) K M
F M
Nizsza cena 83,93 88,82 76,36
Lower price
Lepsza dostgpnosc 25,71 6,47 55,45
Better availability
Wigksza réznorodnos¢ 37,14 47,06 21,82
Greater variety
Reklama 19,64 21,76 16,36
Advertising
Marka produktu 5,36 2,94 9,09
Brand strength
Atrakcyjne opakowanie 11,43 17,06 2,73
Nice packaging
Opinia innych o produkcie 43,93 44,70 42,72
Opinion of others
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czestszego dokonywania zakupu produktow pochodzenia drobiowego w ocenie ankie-
towanych studentéw miata opinia innych (43,93% wskazan) oraz wigksza rdéznorod-
nos$¢ produktu (37,14% wskazan). Duza roznorodno$¢ produktu miata wicksze zna-
czenie dla kobiet, natomiast wigksza dostepnos¢ produktu — dla me¢zczyzn. Zdaniem
Kicinskiej [2009], sugestia rodzicow, porada kolezanek i kolegow oraz moda to waz-
ne determinanty warunkujace wybory rynkowe mtodziezy. W ocenie badanych kon-
sumentéow reklame jako determinant czestszego dokonywania zakupu wybrato
19,64% ankietowanych. Kampanie reklamowe zywno$ci sa w duzej mierze kierowane
do ludzi mtodych, ktorzy ksztattuja model zywnosci teraz i w przysztosci [Malczyk
i in. 2013]. Determinanta o mniejszym znaczeniu w decyzji badanych respondentéw
(11,43% wskazan) byto atrakcyjne opakowanie. Opakowanie jako zewngtrzna czes$é
produktu jest nosnikiem informacji i reklamy, tworzy wizerunek produktu, pomaga
odrézni¢ go od produktéw konkurencyjnych. Wsroéd czynnikow wptywajacych na
czestsze dokonywanie zakupu najmniejsze znaczenie dla respondentdéw miata marka
produktu (5,35% wskazan).

PODSUMOWANIE

,,Zywno$¢ wygodna” pochodzenia drobiowego staje si¢ coraz bardziej konkurencyj-
na w stosunku do tradycyjnie spozywanego migsa i jego produktow. Obserwuje si¢ jej
rosngcg popularnosé. Nieregularny tryb zycia i brak czasu sprawia, ze ,,Zzywno$¢ wy-
godna” jest bardzo czgsto wykorzystywana przez studentow.

Podjgto probe poznania opinii na temat spozycia, oferty oraz preferencji nabyw-
czych ,,zywnosci wygodnej” pochodzenia drobiowego w §rodowisku mlodziezy akade-
mickiej. Badani konsumenci wskazali, ze najcze$ciej spozywaja koncentraty drobiowe
(kostki rosotowe, zupy instant) oraz elementy tuszek drobiowych. Wiekszo$¢ respon-
dentow uznata, ze oferta drobiowej ,,zywnosci wygodnej” jest satysfakcjonujaca.
W preferencjach nabywczych najwicksze znaczenie miata tatwos¢ przygotowania posit-
kow 1 oszczednos¢ czasu. W opinii ankietowanych nizsza cena jest gldowng determinan-
ta, ktora moglaby mie¢ wptyw na czestszy zakup ,,zywnosci wygodnej”.
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PURCHASING PREFERENCES FOR CONVENIENT FOOD OF POULTRY
ORIGIN IN OPINION OF YOUNG UNIVERSITY STUDENTS

Summary. Convenient food of poultry origin is becoming increasingly competitive com-
pared to traditional meat and meat products and thus gaining in popularity. Students irreg-
ular lifestyle and lack of time to prepare meals make convenient food preferred by them.
Attempts were made to learn student respondents’ views on consumption, product offer,
as well as purchasing preferences for convenient food of poultry origin. Consumers sur-
veyed indicated that they often consumed elements of poultry carcasses and concentrates
such as bouillon cubes, and instant soups. Majority of respondents affirmed that offers of
convenient poultry products were satisfactory. Ease of meals preparation and time — sav-
ing were two factors that contributed significantly to purchasing preferences. In the opin-
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ion of those surveyed low price could be the key factor that influenced frequent purchases
of convenient food.

Key words: convenience food, poultry, survey, university students
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